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چکیده 


قارچ به‌عنوان یک ماده غذایی مناسب از جنبه‌ی تغذیه‌ای و فیزیولوژیکی دارای مواد ارزشمندی می‌باشد. در میان انواع آن قارچ خوراکی-دارویی 
شاه صدف به دلیل خواص غذایی و دارویی با ارزشی که دارد به تازگی مورد توجه قرار گرفته است. بنابراین» با توجه به خصوصیات بی‌شمار قارچ شاه 


صدف و جانشینی آن با قارج دکمه‌ای هدف پژوهش حاضر بررسی عوامل موّثر بر ترجیحات خانوار نسبت به جایگزینی این قارچ به جای قارچ خوراکی 
دکمه‌ای است. داده‌های مطالعه از طریق تکمیل پرسشنامه از ۳۰۰ خانوار در سال ۱۳۹۸ جمع‌آوری شده است. با توجه به ماهیت ترتیبی میزان ترجیحات 


مصرفی خانوار جهت دستیابی به هدف پژوهش از الگوی لاجیت ترتیبی استفاده شده است. نتایج نشان داده متغیرهایی چون درآمد خانواره شاخص 
اهمیت ویژگی‌های ظاهری قبل و پس از پخت. شاخص آگاهی از خواص غذایی و داروبی» شاخص پیشبرد فروش» شاخص دسترسی فیزیکی به 
محصول و آشنایی با قارچ شاه صدف اثر مثبت و معنی‌دار و متفیرهایی چون سن سرپرست خانوار و شاخص قیمت قارچ شاه صدف اثر منفی و معنی‌داری 
بر احتمال قرار گرفتن خانوار در سطوح بالاتر از میزان ترجیحات مصرفی دارند. با توجه به اثر مثبت متغیر شناخت و آگاهی از قارچ و خواص آن بر میزان 
ترجیحات مصرفی خانوار, پیشنهاد می‌شود سياست‌ها و برنامه‌های بازاربابی جهت معرفی این محصول در دست اقدام قرار گیرد. 


واژه‌های کلیدی: الگوی لاجیت ترتیبی» ترجیحات مصرفی» قارچ خوراکی- دارویی شاه صدف 


مقدمه 

قارچ‌های خوراکی حاوی انرژی کم مواد معدنی مختلف. الیاف» 
اسیدهای آمینه ضروری و ویتامین‌های مهم هستند (۳۲). چند گونه از 
قارچ‌ها دارای اثرات دارویی بوده. اما به طور مرسوم قارچ‌های خوراکی 
برای بسیاری از مصرف‌کنندگان غذای خوشمزه و ارزانی محسوب 
می‌شوند(۲۱). اهمیت تولید قارچ این است که به طور ذاتی می‌تواند به 
صورت پایدار رشد کند و تولید آن فاقد هرگونه اثرمنفی و آلودگی 
ناخواسته بر محیط است و همچنین از جنبه‌ی اقتصادی تولیدکنندگان 
می‌توانند درآمد خوبی از آن کسب نمایند (۲۱ و ۲۲). قارچ‌های 
خوراکی انواع مختلفی داشته که قارچ‌های صدفی ٩۳0۰(‏ کب۴۱۵۲۵۲) 
نوعی از آن‌ها هستند و پس از قارج‌های دکمه‌ای. در جهان در رتبه‌ی 


۲۸ و ۴- به‌ترتیب دانش آموخته کارشناسی ارشد اقتصاد کشاورزی, استاد و دانشیار 
گروه اقتصاد کشاورزی, دانشگاه فردوسی مشهد 
(*+- نویسنده مسئول: ۵۱۵۵۴ 2۲ 2650۷ :اتفصصط) 
۲- استادیار گروه زیست فناوری قارچ‌های صنعتی» پژوهشکده بیوتکنولوژی صنعتی 
جهاد دانشگاهی خراسان رضوی 

10]: 00 


دوم قرار دارند و حدود یک چهارم کل قارچ تولیدی جهان را تشکیل 

قارچ خوراکی- داروبی شاه صدف (6781 ۳1۵۷۲0/۶) گونه‌ای 
از قارچ‌های صدفی بوده که در واقع مهم‌ترین مزیت آن نسبت به 
قارچ‌های دکمه‌ای» افزايش ماندگاری (به علت رطوبت بسیار پایین و 
کاهش کلسترول خون می‌شود (۲ و ۳۶)» همچنین این قارچ از بین 
۴ گونه از قارچ‌هاء بیشترین میزان استروژن طبیعی را داشسته که 
موجب بهبود سلامت استخوان‌ها می‌شود(۵۶). افزون‌براین» قارچ شاه 
صدف از نظر تغذیه‌ای به عنوان منبع غنی از پروتئین‌ها 
کربوهیدرات‌ها» فیبرهاء وبتامین‌ها و مواد معدنی محسوب می‌شود (۶ 
9 ۷ همچنین» این قارج یک محصول سالم (تولید 
بدون استفاده از هیچگونه کود 9 سم) بوده و به عنوان یک غذای 
مفید به طور گسترده مورد استفاده قرار می‌گیرد و در بسیاری از 
کشورها از جمله کره» چین و ژاپن» تقاضای مصرف کننده برای آن 
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زیاد است (۰۱۱ ۲۷ ۰۳۳ ۰۳۳ ۵۰ و ۶ 

از طرفی کشت قارج یکی از کراترین و اقتصادی‌ترین روش‌های 
زیست فناوری برای تبدیل ضایعات کشاورزی و صنعتی به غذاهای 
پروتئینی با کیفیت بالا می‌باشد (۲۶). ضایعات کشاورزی و گیاهی را 
متگان یه برارق خی ان اه ایا جرب خایدات کاقل ارف 
بقایلی کشاورزی (کاه ساقه‌ها و تفاله‌ها) زباله‌های خانگی (زباله‌های 
لیگتوسلولوزیک" و فاضلاب) و ضایعات جامد شهری طبه‌یندی کرد 
(۴۹). قارج خوراکی- دارویی شاه‌صدف به‌طور موفقیت آمیزی در 
بسیاری از ضایعات کشاورزی و صنعتیء از جمله خاک اره. ضایعات 
کتان» پوسته بادام زمینی, تفاله نیشکر پوشال برنج و بقایای گندم و 
سویء کشت شده و منجر به کاهش آلودگی محیط زیست می‌شود. (۸ 
۴۱ ۴۲ ۰۴۸ ۶۱ و ۶۸) بنابراین کشت این محصول علاوه براینکه 
فرصت درآمدی مناسبی برای تولیدکنندگان است سازگاری زیادی با 
محبط زیست نیز دارد ٩۲۱(‏ ۲۲ و ۶۸). 

در ایران برای اولین بار در سال ۱۳۹۶ تولید قارچ خوراکی- 
دارویی شاه صدف (ارینجی) با برند قارج سبزء در مقیاس نیمه صنعتی 
با ظرفیت تولید ۱۵ تن قارچ در سال, در جهاد دانشگاهی خراسان 
رضوی آغاز شده‌است (۳۶) همچنین در سال‌های بعدی ظرفیت تولید 
سالانه این محصول از ۱۵ تن به ۵۰ تن افزایش يافته و در حال 
حاضر در کل کشور ظرفیت تولید قرچ شاه صدف به طور متوسط ببه 
۰ تن در سال رسیده است (۳۶). در حال حاضر تولید این قارچ در 
کشور ما نوپا بوده و بسیاری از افراد جامعه, اطلاعاتی در مورد این 
محصول ارزشمند ندارند. به عبارتی» محصولاتی خاصی چون قارچ 
شاه صدف که یک محصول جدید بوده و برای عموم تازگی داشته. 
برای مصرف کنندگان مزایایی را ارائه نموده که در بازارهای کنونی از 
طریق محصولات جاری وجود نداشته است. بنابراین گسترش بازار 
این محصول با مشکلاتی از قبیل عدم درک و شناخت کافی از فواید 
تولید و مصرف عدم شناسایی عوامل موثر بر تقاضا و ترجیحات 
مصرف کنندگان» ضعف در سیستم توزیع و بازاریابی و ... مواجه است. 
با لین حالتراین توعد باراز قازج خوراکن- دارویی ناه نت بان 
اقدامات لازم صورت گیرد که اقدام اول آن شناسایی جامعه هدفه 
یعنی مصرف کنندگان است. 

بررسی رفتار مصرف کننده بیان گر این است که فرآیند رفتار 
پس از خرید. نقش بسزایی بر تصمیم‌گیری‌های تولیدکنندگان و 
بازاریابان دارد؛ چرا که تحلیل این بخش از رفتار تاثیر مهمی در 
خریدهای جایگزین و آنی افراد دارد (۳۵). همچنین مطالعات مختلف 
در زمینه رفتار و ترجیحات مصرف کنندگان بیانگر این موضوع است 
که آگاهی از کل فرآیند خربد و مصرف. یعنی چگونگی مرحله 
جمع‌آوری اطلاعات» تصمیم گیری» خرید مصرف کنارگذاری کالا و 
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احساسات مصرف کنندگان درطول زمان مالکیت محصول, می‌تواند در 
شناخت عوامل موثر بر رفتار و ترجیحات مصرف کنندگان نقش 
بسزایی را ایفا نماید (۳۵). افزون براین؛ به طور معمول» مصرف 
کنندگان برای ترجیح یک محصول نسبت به محصولات مشابه, 
مشخصه‌ها و ویژگی‌های خاصی را مدنظر قرار می‌دهد که تولید 
کنندگان و بازاریابان به دنبال کشف این ویژگی‌ها می‌باشند. ولی آگاه 
شدن از علت‌های رفتار مصرف کننده چندان ساده نیست» زیرا بیشتر 
پاسخ‌های مربوط به این سوالات در ذهن و فکر مصرف کنندگان 
است (۳۸). بنابراین» درک رفتار و ترجیحات مصرف کنندگان و 
ارزیابی عملکرد آن‌ها در جوامع گوناگون با توجه به تفاوت‌های 
فرهنگی از اهمیت ویژه‌ای برخوردار است (۳۸). براین اساس, با توجه 
به مزایای اقتصادی و زیست محیطی ذکر شده و همچنین ارزش 
غذایی قارج خوراکی- دارویی شاه صدف و ورود آن به سبد غذایی 
خانوا, فرصت جدیدی به وجود آمده تا با شناخت موانع و 
محدودیت‌های موجود بتوان به افزايش رفاه کشاورزان کمک کرد. 
افزون‌براین» شناسایی عوامل موثر بر میزان ترجیحات خانوار می‌تواند 
یک تصویر شفاف و کاملی را در اختیار برنامه‌ریزان و سیاست گذاران 
بخش قرار دهد تا با شناخت جامع از سطح تقاضا و عوامل موثر بر آن» 
برنامه‌ریزی کاملی برای اجرای سیاست‌های حمایتی لازم داشته 
باشند. از اینرو در این مطالعه سعی شده تا به این موضوع پرداخته 
شود. 

در زمینه‌ی ترجیحات مصرف کنندگان مطالعات زیادی در داخل و 
خارج از کشور صورت گرفته که در جدول ۱ به صورت خلاصه به 
برخی از آن‌ها پرداخته شده است. 

مرور ادبیات موضوع نشان می‌دهد که اولا عوامل اجتماعی- 
اقتصادی و جامعه شناختی تحت عنوان محرک محیطی و عواملی 
چون گرایشات ادراک و باورهاء ارزش‌هاء تجربه» دانش» نگرش و غیره 
تحت عنوان محرک درونی مصرف کننده و همچنین آمیخته‌های 
بازاریابی (محصول, قیمت» مکان توزیع و پیشبرد فروش) تحت عنوان 
محرک بازاریابی بر ترجیحات مصرف‌کنندگان و تصمیم به خرید آن‌ها 
اثرگذار هستند؛ انیا برای ارزیابی ترچیحات مصرف‌کنندگان در اغلب 
مطالعات از داده‌های مقطعی جمع‌آوری شده توسط محقق استفاده 
شده و عمدتا از رگرسیون‌های با متفیر وابسته محدود نظیر لاجیت» 
پروبیت» لاجیت ترتیبی, لاجیت ترتیبی تعمیم‌یافته» لاجیت چندگانه 
لاجیت شرطیی لاجیت مختلط پروبیت دو معادله‌ای» معادلات 
ساختاری» دابل هاردل هکمن دو مرحله‌ای و رگرسیون به ظاهر 
نامرتبط بهره گرفته‌اند. همچنین مرور مطالعات نشان می‌دهد که 
مطالعات جامعی در زمینه ترجیحات مصرفی قارچ دکمه‌ای انحام شده 
و در مورد قارج شاه‌صدف تاکنون هیچ مطالعه‌ای به بررسی ترجیحات 
مصرف کنندگان آن نپرداخته است. 
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جدول ۱- مرور مطالعات مختلف در زمینه ترجیحات مصرف کنن دگان 
۵۵ 6005۱۱1۵۲ 00 50168 ۷۵۲10۷5 0۴ 136۷1۵۷۲۷ -1 12016 


یافته‌های مطالعات روش مورد استفاده طة نوع محصول 
۵ 86 ] 106 
ععصنلصن مناد 2 1۳06 
1560 ۱۵( 
, الگوریتم خوشه بندی >[ 
نتایج نشان داد که افزایش سطح تحصیلات, درآمد خانوار و نگرش مثبت به محصول اثر 9 ِِ ۱ ۱ 
میانگین و الگوی لاجیت رعفران ب 
مثبتی بر ترجیح دادن زعفران با برچسب ارگانیک داشته است. ۳ 
: ترتیبی 1 برچسب ارگانیک 
۲«صصمص رله7ع1 ممتاجعن0ع صا مفهعتمص فطا عقط 9/60مطو وااناوعر م1 ی 2 نت زره ولو 
۶ ملد تمجمتاتمیه عمط م) عباتانه ۷6تاتومو جح عحصمعصد 14مطعونمط ناویات 0680 ان ند 
عصتصصیاعجمی گم عمصمته‌گعتم معط امعتله واهنومم اه مملمه 0عاعه1 خصه «طتبهعاه 0 
0۰ 1۵0۵160 عتصفعته اما 0:06:64 
0061 
نتایج بررسی عوامل موثر بر انتخاب هر یک از محصولات مختلف لبنی و ترجیحات 
فردی نشان داد که قیمت و هزینه خانواده احتمال انتخاب محصولات لبنی را کاهش می 
دهد و سن؛ تحضیبلات و توجذیه متغیرهای ورزین احتمال آن را افزایش می دهد. ار ۳ محصولات لبنی 
عطا هه ۲ عصتامعامد و۵ 260۲5 عصتاهعه آه ماانادی: رتاو م1 ی کت سر ۱ دک ند 
اقا ۲۵۷۵۵۱60 وعمصمعامي امیل۱ 47ص فصح فامنلمم رتقل موه 06 انع10 4عادع( تک فامتالهترم 
تال م0۳ تج ۵ باتانطد‌طام عمط مقمععع0 اومع «اتصه؟ 0ص ممنعم 
٩۵0۲ ۷۵۵۵‏ ۲0 «متاصعااج 0صه صمتاهءالع رععه هه عمتدممطه 
2۰ ع 10 18076296 
نتایج نشان داد متغیرهای درک مصرف کننده از قیمت هنجار ذهنی» در دسترس بودن» 
آگاهی بهداشتی و دانش مواد غذایی ارگانیک اثر مثبتی بر نگرش مصرف کنندگان داشته و 
است. معادلات ساختاری تهران ۱ "2 
,01166 6( گم جمتاومعهن عمجم تقطا 0ع«مطو فقلنافعة ]1 ممتاهباوظ آمتته‌ب و محتطه]" 0 ۳ 0 
۴ ۱۵۵۷/۱۵86 20 وومممته2۳7 لقع روتاتطماته 2 مصصمه وب تاععزمناه ۴ 
۰ و۲ مصناوومع طم )0۴66 ۵010۷76 2 وقط 1000 0۳8۵2016 
نتایج مطالعه نشان می‌دهد که مصرف کنندگان در گرگان مایل به پرداخت مقادیر قابل رهیافت آزمون انتخاب» 
توجهی برای بهبود ویژگی های برنج هستند. افزون براین» ویژگی‌های طعم سلامت . الگوی لاجیت چندگانه و 
غذایی و بسته بندی فله‌ای از عوامل اثرگذار دیگر بر ترجیحات مصرفی بوده است. لاجیت شرطی 9 ۱ 
عصتالز< مه صفعنم0 ما دتعصعومی تقطا فمطاف تول‌بای عطا ۵۶ فتلناوع: عط1.. مهمصتممظ معتمط) گرگان ۶ ت 
0 16۵6۰ 0۲ دعتاونه‌امحتهل مطا 0۷۵تمرحصا ما فاصامصصع اصهعتگتصونه بجدم ما 0و2 صفع:00 تال 
عطا ,لمع تفصمتاتتناه رعادها معلنا دعتامتتمامهتقطه مصمتانل20 آنوم! امتصمصننلناه 
0 2۷۵ عصنویآمه »لاه مه ممتو صتهیع ممند ما گم )صمجم 0۷ص[ آمومتنقممی 0ص 
۰ 0۶ )مر صصتاوجمی عصمصمناا لصا فتماعه قطانم 001 ]101 
نتایج نشان داد که هر خانوار ساروی به منظور بهبود وضعیت برنج مصرفی خود» به طور ی 
میانگین حاضر به پرداخت ۱۷۸۵۰ تومان برای هر کیلوگرم برنج می باشد. همچنین 2 ِ ۳1 
آگاه ام ردج که س اف اد اه عزا ار ی لاجیت شٌ 
آگاهی از ویژگی‌های اساسی برنج بر ترجیحات افراد اثرگذار است. ۱ سب 6 اف 
۰ 99۳ ۲ ۳ اعصنهمظ معنمطن ۱ : 
۵ ۵۷۵ هم تنهگ ۵۶ 0۱0طمعبامط مق 509/60 وغاناوع مط1 و تیوه م۳ 
6۲ کصه108 17850 27672 مه برد ما عصتلاز۱ ممتاحناته تعحصتاعوهع انعم آمممنانل‌جهی 
حامع]21 ۲۱۸۵۵ 0۲ وعتادتهاممتهطه ملفقطاً فط ۵۶ 1۸00/۱602 ,مولم ,ع1 8 ۱۳ 
۰ ۶ ۳60016 
نتایج نشان داد افراد تمایل به پرداخت بیشتری برای برچسب ارگانیک نسبت به بهبود ۱ 
کیفیت محیط زیست دارند. همچنین متفیرهای درآمد و آگاهی نیز اثر مثبت و معنی‌داری رز انز 
بر روی تمایل به پرداخت افراد داشتند. الگوی لاجیت فرط پالیز مرکبات ارگانیک 
4 احمصدتهم ۲ عنم 5 ۲ 0 
5۲ 0۲۵ زج 10 ووعصعصت/۱ 5 عموت۵ظ 2 عمط ٩076۵‏ والناومد فظ1 2000 تسدی 
: : ۱ 1 مه طم200102 200۲ 8 
عمجم مه ۶و بوانلدیان معط ۷۵معمرصصا ما صقط) ولعطاقاً متصقععه : فسات 
۳ 1 و 2 نع [مممناتعهع 
0ص ۷۵ انوم ۵ 20 دماطاهتنه۷ عوعصمنه27 20 مصطمعها روواش 0 
۰ ۱۵ وومصعصتااز ۳ و صمع۳۵ 2 مه اععه اصهع‌تلصوزه 
نتایج نشان داد متغیرهای سن و تحصیلات سرپرست. ود ضعیت درآمدی و جنسیت 
سرپرست. منطقه زندگی و نزدیکی به دریا اثر مثبتی در تصمیم به مصرف داشته است. 
همچنین متفیرهای سن سرپرست تحصیلات سرپرست و همسر بعد خانوار درآمد الگوهای توبیت» هکمن و 
ماهانه خانوار و شاخص گوشت قرمز و مرغ اثر مثبت و قیمت ماهی اثر منفی بر میزان دابل هاردل ایران ماهی 
ی امه بان هر 3۳9۵ 
: : 6 001016 220 
عطا ۵۶ جمتاجعن0ه 20 مق ۵۲ فعاطاهتن۷2 6ظ) عقطا 50060 وغاناوعر م1 9 


0 2۳62 و1۱۷1 ,۷۵ تععتهه مطا ۵۶ تعصهع مه ونقاه مصمعضا رو ۵20ظ 
۰ 0 06615101 عظ) وم )عع1ه 005101۷6 2 20 562 عطا مه راتصتد۳0م 
,6010621100 5 ۷/1۶6 20 5 620 ,مه و 620 0۲ وعاطاه۷۵۲ 106 ,مواضر 


نویسندگان 
0ظ 


آقاصفری و همکاران (۱) 
(1) 21 اه 2:21271عض۸ 


مجاوریان و همکاران (۳۸) 
(38) 21 )6 صملهبهزم]۷ 


آندرواژ و همکاران (۵) 
(5) 21 )6 ۸06۳۷۵2 


امیرنژاد و همکاران (۴) 
(4) له اه 20 ما۸ 


امیرنژاد و همکاران (۳) 
(3) 2 61 20 م۸ 


پورعلیجان و همکاران (۴۸) 
(48) اه اه صوزتله:۳۴00 


ضیایی و همکاران (*۶) 
(69) 1 اه 71266 


۸ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی, جلد ۳۴. شماره۴ زمستان ۱۳۹۹ 


0 )۵۵ ۲۵0 20 عصمعصز 10مطعفامط داطصمجط رهمته 010مطمقبامظ 
6 24 نزن طوی فص )6۶66 ۷۵ تازدوج ۵ 20ظ 06ص صمامنطم 
۰صصصناجومی طفق وق امعم 
نتایج نشان داد متغیرهای تحصیلات مصرف کننده, اطلاع از عرضه محصولء اهمیت 
ظاهر محصول و اهمیت ارزش غذایی از نظر مصرف کننده. به صورت معنی‌دار بر احتمال 
وقوع همزمان تمایل به پرداخت برای میوه و سبزیجات ارگانیک موّثراند. 
,66مصم 0 167۵1 طمتاهعن0ه هط فطل 760«مطه عناوم مط] 

6 بفطط۱۷۵ صا امنا0وزج متصقعنی ۵۶ «آمرمرتاه عط غیامماه صمتاقصم]ظ1 
جمتاتتابه هن ععصمازممورحصظا فصه ممصهتمه موه امتالمتم ۵ ععصه]1۳0۵02 
عط وه اععله اصهعز]تصونه ۵ 2۷۵ حمتطه معاماهتن۷۵ مه مبالع۷ 
فان متصهعته 0۲ رهم ما دععصع‌صتاازه گنهامن متامعصعااتاطظله 
۰ 271 
نتایج نشان داد متغیرهای مبلغ پیشنهادی, تمایل به خرید محصولات سالم» غذا خوردن 
در بیرون» سن» وضعیت تأهل, تعداد اعضای خانواه میزان تحصیلات و درآمد تأثیر 
معنی‌داری در احتمال پذیرش مبلغ پیشنهادی دارند. 
,اصتامصصح ۵1۲۵۲۵0 عمط ۵ فماطامتنه۷ مط اقط 760«مطه فماناوعز مط] 
2 موه ,عمط ۵ انا عصتاهه ردامتال00 ۹218 چباها ما وععصعصتا۳ 
۶ 16۷۵1 20 1۱۵۷۵۱ ممتاهء60 روته‌طاصصمصه دنه ۵ تعطاحصناه رفتتاقاه 
عصتاومع26 ۵۲ بانانطادهامح ما جه وامع]له اصهع]نصعته هط مصمعطز 
انامه 0110۲60 
نتایج نشان داد متغیرهای تحصیلات» جنسیت افراده برچسب ارگانیک و متغیر دلنگرانی از 
مصرف محصولات دامی غیر ارگانیک اثر مثبت و متغیر ظاهر محصولات دامی اثر منفی 
در تمایل به مصرف آتی محصولات دامی ارگانیک داشته است. 

02۵6 رصع رحمتاه)‌ناله ۵۲ وعاطاهتن۷2 عظ) )فص 0960و وغاناوعر مط 1 
-وم گم صمتام‌صناعومی عط) غیامماح عمجم ۵ ماصاهتته* معط هصرع 12001 
۲ ماطهزنه۷ عط1 جح )م16 00910۷۵ 2 240 ماعتالمتج کآمماوع1۱۷ 0۳8۵16 
عطا ده ]6 0۵820۷۵ 2 20 دمص »[1۳۷۵9)00 0۶ ممصقتهعن20 
۰ 1۱۷65001 عاصهعتن مان مطا ۵۶ فاعم مه عصت ۱۷ 
نتایج نشان داد که درحالت آگاهی کامل افراد از محصولات ارگانیک» متغیرهای سن» 
جنسیت و سابقه محصول بر مصرف محصولات ارگانیک اثر گذار است. در حالی که در 
حالت آگاهی ناقص افراد علاوه بر متغیرهای بیان شده. متغیرهای متوسط درآمد خانوار و 
قیمت محصولات ارگانیک نیز بر مصرف این محصول اثرگذار بوده است. 
لصو آه ۱۵0۳۷۱۵0۵2۵ 1( اه مود معط صا کقط 9760و وااناوعر م1 
عطا 211601 ب«تماعنط امنلون مجح تعل‌جمع رمعه ۶ معاطاهتنه۷ عظ) ,ات2۳0۵ 
عتعام‌جطمعصا ۵۲ ععقه مطا رز زنط بعاعنلمتج متصقعنه ۵۶ ممتام‌صتفجوع 
۵۵ 1386 ,۷۵۲120165 عظ) ما مم)ت200 صز ملفتلز 4ص کم ففمممته 2۳ 
۶ طمنام‌صاعوم) .کامنا0م۳ متصهع0۲8 ۵۶ م06 4صح مصرممما 14مط۵قبامظ 
0۵6 وقط )0۶0016 وتط 
نتایج نشان داد متغیرهای سن سرپرست خانوار اندازه خانواره درآمد خانوان وجود فرزند 
زیر ۶ سال. سطح بهداشتی بودن شیر فله‌ای, استفاده از غیرمستقیم از شیر و اهمیت 
مدت زمان ماندگاری شیر بر انتخاب هر یک از گروه‌های مصرف شیر اثرگذار بوده است. 
,010طععبامط ۵۶ 20 ۶م دعامامتنه۷ 9 عقطا 760«مهه ماناععع مط]" 

6 06۲ص صععلاتل ۵۶ ععصعاوتن ,مها 10مطمعبامظ و2 010طععبامط 
6 0ص نج ۵۶ موی امعنل‌صز یکلاتص ناه ۵۶ [۵بع1 متصمنع زرط روتهع۷ 
مه ۶ حمتاععامو عطا هم )0ع]ه صج 0قظ نا کامطی لاتم ۵۶ معصهاممرهز 
۰وصصنا عجرم نم ۵ نامع 
نتایج نشان داد بعد خانواره سطح تحصیلات» شمار افراد زیر ۱۰ سال, درآمد» عامل‌های 
مرتبط با سلیقه. دسترسی به آبزیان, دانش روش‌های تهیه و پخت آبزیان و عامل‌های 
مرتبط با بهداشت و سلامت آبزیان بر تصمیم خانوار برای مصرف موثرند. 
ناه رطمتاق نله ۵۶ 167۵1 و12۵٩‏ 010طععبامط قط 0ع«مطه کقناوعم م1" 
,296 0) ۲۵12]60 و1260 ,محطمعصا رقاه کتقع 10۵ لصا ماممو 0۶ 
مه جمتاهتهومتن متاقناوه ]۵ 190016026 روامنیلمم ما20 ما 266885 
طالقعط 0صه طالفعط عتاهتاوه 0) ۲۵۱2/60 ورماعع] 0ص و0مطامعصط عصتاممع 
محصناعومی 60 لمع 10مطعوبامط امع2 
نتایج نشان داد درآمد مصرف کنندگان» داشتن فرزند زیر ۵ سال» شاخص‌های آگاهی از 
ویژگی‌های محصول. برچسب اطلاعات محصول و کیفیت آن» اثر مثبت و معنی‌داری در 
احتمال پذیرش و تصمیم به خرید محصولات خاص داشته است. 

5 رصن ۱0نجه ۵ عصتهط رعصمعص فمصصتاوومع عقط 9/60مطو وغاناوعر م1 
ات0 ,دهع امالمزم ۵ وععصمنه 20 ۵ وتماهع1001 رام وتقع۷ 


صهزنصعنو 0صه ۷۵تاتومم ۵ 20 ,ناوتان دوز فصح اعصاق1 ممتامصمکصز 
صتحاهی ره ما «متفتمع 24 ممعصهاوععع2 ۵ اتاتهادطامتم مطاً جق اععه 


الگوی پروبیت دو 
معادله‌ای با ساختار 
معادلات به ظاهر نامرتبط 
اتصامج ماهننه ات۷۲ 
۲ 2۵061 
۲«عصتععو 
۱۱۱۱۱۱۵۰۱ 


(0 


۱ 
6061 ]12 رومیه 


هنصرنا 


رگرسیون به ظاهر 
نامرتبط 
نع 
۱9۳۹۵ 
۷0061 55108ععع1 


(۹ 4 


الگوی لاجیت چندگانه 
کنعم اامتصمصتا۷۲ 
0061 


(۹ 204 


الگوی لاجیت چندگانه 
کنعم اامتصمصت۷۲ 
0061 


۱۱0117 


الگوی هاردل دوگانه و 
الگوی دومرحله‌ای هکمن 
6 -01016([ 


2۵061 ۲۱۵۵1 
۲۱7۷0-12286 ۵ 


0صقطمه]۷ 


تهران 
محتطه ]1 


0206760 26 


میوه و سبزیجات 
ارگانیک 
متصمع۵ 
0ص داتبا 
وعاصماهعع۷6 


کشاورزی 
ارگانیک 
قمع 
آمتاانه‌تنوه 
2۳000 


محصولات دامی 
ارگانیک 
قمع 
۱ 
عامتا۳۲00 


غذایی ارگانیک 
متصمع۵ 
1000 
ات۳۲00 


۱/۹ 


آبزیان 
22000 


مایت 
0۳0005 


کوچکی و همکاران (۳۱) 
(31) 21 66 1006۳610 


مولایی و زارعی )۳٩(‏ 
6 200 ۷0161 


)39( 


شاپوری و قربانی (۵۵) 
مصه تنه‌مطقطه 
(55) تصدطاتمدن 


محمدی و همکاران (۲۷) 
له )6 1محصصصه‌طم]۷ 


(31) 


دشتی و همکاران (۱۴) 
(14) ۵1 )6 2511[ 


دوراندیش و همکاران (۱۵) 
(15) اه اه طاوت‌صهته 1[ 


شهرام فقیههی و بریم‌نژاد 
(۵۲) 
0صح نطنطع۴ حصحتطفطه 
(53) 24زمصصتء0ظ 


بررسی عوامل موّثر بر ترجیحات مصرفی خانوار برای قارج شاه صدف ۳۷۹ 


۱/۱ 
نتایج نشان داد افزایش سن سرپرست خانواره وجود کودک زیر ده سال» وجود افراد با 
بیماری‌ها خاص در خانواده» افزايش قیمت گوشت قرمز و تخم مرغ اثر مثبت و متغیرهای 
افزايش سطح درآمد و بعد خانوار اثر منفی بر احتمال قرار گرفتن خانوار در سطوح بالاتر 
مصرف داشته است. 

6 0۶ 6۵20 06 ۶ هه معط عصتعهعتهص کقطا 50960 وغاناوع مظ1 
صتقایمی داز مامرمعص واه بصع تملص 0ات 2 هط بامطمفتامط 
وووه 2204 621 ۲۵۵ 0۲ ممنرم مطا عصتمهع‌مصا ,رنه مطا صز وعومعوتل 

0 16۷۵۱ ممومعص1 عصتفهم‌مصد گم وعاطمنته۷ 220 ]61160 00511۷6 2 ۵2۷6۵ 
۶ زانازطددام عمط جم )0ع]6 ۵820۷۵ 2 20ظ مم2و 010طعفتامظ 
واه۱6۷ 109)مرحصناجصمی تعطونط 26 عصته‌ه 10مطمفنامط 
نتایج نشان داد در گروه اکثریت ویژگی گواهینامه ایمنی محصول و طراوت و تازگی به 
عنوان مهمترین عامل در ترجیحات مصرفی افراد نست به این محصولات در هر ۳ 
کشور اثرگذار بوده است. همچنین برچسب زدن نیز به عنوان سومین عامل موثر بر 
ترجیحات مصرف کنندگان در کشور ژاپن و تایوان اثرگذار بوده در حالی که بر ترجیحات 
مصرف کنندگان در کشور اندونزی کمترین اثرگذاری را داشه است. در گروه میانی قیمت 
به عنوان مهمترین عامل بر ترجیحات مصرف کنندگان در هر ۳ کشور اثرگذار بوده است. 
۶ وعتاوتهامحهل فمطا رامع واتبه‌زهجط مط صذ کقطا 60«مطو وغانافعر م1 
اصماهمورصا دمص مط وه فععصصفع همه ممتای‌کتاهه اهر امنال2۳۵ 
6 ۱۵9/۵۲ ولقیل71* 141 ۵ وععصمنعهگمم ممتام‌صناعجمع فطل صد ما26 
عط وله وا عصتاه‌طاق؟ 6600۷76 موه فقط ومتصمی 3 211 ما فامتالموزم 
صرح و12 ما کعمصمزع01۵1 تعحصتاعدم طاً م26 آمتاجم نصا اومحط 0سنط 
صد دععصمعم تمحصتاعجمی من امهمصطا افقع۱ مطا فقط ]1 ملتطه مصوبنه 1 
کصفازممرصصز اومصظر عط رمعها فقظ ممتيم ومرتامتع 0016تص فطا ما .قلوممم0ه] 
۰ و6طا له ما ومعصمتهتهجن تمصصتاعومع وم 2010۲ 
تتایج نشان داد تمایز مصرف کننده و ترجیح نوع شیر به میزان قابل توجهی تحث تاثیر 
ادارک و باورهای مربوط به نوع شیر بوده که در بین انواع شیر شیر معمولی کمترین 
وابستگی را به این ادراک داشته است. همچنین ترجیح شیرهای ارگانیک و محلی تحت 
تاثیر مراقبت‌های بیشتر تغذیه‌ای» پایداری» رفاه حیوانات و حمایت از مزرعه محلی بوده 
است. 

۵ 0و2 ممتاهتاصمتم]کن تمحصصیاوومع تقطا 60وی وغانافعر فط 1 
وتعتله 0جه مممتامهعتوج رها 0ععصمساص وتاصه1اتصوته مه۷۵ عمصعتع۳۵م 
عط 20 ات پنحصتتن رومم‌چا انم مه عقطا میا اند ما 0ماقام۲ 
0 0۳82010 10۲ عمه۵]۵۵ر0 1۳ بممتاموععتهم فتطا وم مومع افوع1 
6276 اقطمتاتتاناط تملجه‌ع رجا 0عمصمباص جمع‌ها موله فقط لته م10 
۰ 271 ۱0۵۵1 20 رمتهگه امصصنصه رواتاتطاممتعامناه 
نتایج نشان داد که اکثر مصرف کنندگان محصول میگو را در بین محصولات آبزی 
ترجیح داده‌اند. همچنین مصرف کنندگان برای میگوهای با برچسب محیطزیست ارزش 
بیشتری قائل بوده و مصرف کنندگانی که در ترجیحات مصرفیشان» کنش‌های فردی 
سهم بالایی داشته» تمایل به پرداخت بیشتری برای میگو با برچسب محیط زیست دارند. 
0 رتیه مهن وتمصصناوومع )قمصط تقطا 0960و وغاناوع مط 1 
جر میاله۷ ع۲مصد م12 وعله کتمحصیاعومن) .عامنالوتم متاقتا20 
طعنط 2 2۷۵ ما وتمصصناعجمی مه ووصصتاه 1206160 وااه)صممصمم هم 
0 ۱۵0 0۳۵66665 ممتام‌حصتاوومع عتقطا مز مصمتاعه افتال 4ص گم متفه 
۰صصتتطی 1206160 داله/هم‌صممت مه 10۲ معمصظ بوههر 
نتایج نشان داد همه خانوارها شیر مایع را از بين سایر محصولات ترجیج داده‌اند. 
متغیرهای ارزش غذایی» طعم. کیفیت در دسترس بودن» قیمت و رضایتمندی از محصول 
بر ترجیحات مصرفی خانوار اثرگذار بوده که در اين بین ارزش غذایی مهم‌ترین دلیل 
ترجیح آن بوده است. همچنین مصرف شیر مایع با عوامل اقتصادی جتماعی خانوار از 
قبیل تحصیلات درآمد و جنسیت وابسته است. 
ان 0تباونا 0عتععج فل1مطمعمط 2 عقط 60/«مطو وقاناوعر م1 
002110۷ ,عاکه] ,عباله۷ اقصمتاتانه ۵ معاطاهتنه۷ ۰1۳86 .قامنیلمم تقطاه 
0 ۱2۷۶ م۵0 عطا ۵۶ ممتاعه]وتاهه 4مه ممتنم ,اتاتمهانه2۷ 
آمصمتاتایه متط/ه مه روعمصمعه]هيج ممتام‌صصنتاعجمی 010مطهقتامظ 
0تون ,ععصمعع فا 10 مموهع اصقاتممرصصا دمص مطاً معا فقظ متالع۷ 
جه میاه وتمامع؟ متمممممع۵0۵و ی فل‌صمموعل مفلق صمت)م‌صصناوجمع لت 
۰ 2 عمرمعصا رطمتاقنا0ع 


نتایج نشان داد که مصرف کنندگان محصولات صید شده از دریا را نسبت به محصولات 


پرورشی ترجیح داده و تمایل به پرداخت حق بیمه داخلی را نیز دارند. همچنین مصرف 


ترتیبی تعمیم يافته 
0 انع10 0۳00۲60 
0211 60672112760ع 


الگوی لاجیت چندگانه 
کلاس پنهان 
5 12160 


عم امتصمصتاان۷۲ 
0061 


آزمون وابستگی ضمنی 
(1۸1) 
۱۱۱ 
۲ ۸۹500121100 
(1۸7) 


الگوی لاجیت چندگانه و 
عم امتصمصتاان۷۲ 


1۸0061 270 ۸ 
1021 


تکنیک رتبه‌بندی گارت 
(و اعتنه) 


له و موت 
عامتصطعع] 


الگوی لاجیت چندگانه و 
عم امتصمصتاان ۷۲ 


12017 


ژاپن:تایوان و 
اندونزی 
,221 ل 

20 م2177[ 

۱۱۹۵ 


ایالات متحده 
مها 171160 


ویتنام 


صحصام] ۲۷ 


نپال 
۱۵ 


عععصن 


گوشت ماهی 
۲ و71 


میوه و سبزیجات 
وارداتی 
کاریه ۱۱۸۱ 
0 )1۳1 
وعاصماهعع۷6 


۱/۹ 


ابزیان 
1 
دا0000 


(> 


ماهی فین 
طعمز 


نصرتی و همکاران (۴۰) 
(40) اه اه تامتوو۲ 


یانگو همکاران (۶۵) 
(65) 21 61 ۷202 


هاروود و دریک (۲۳) 
۵۶۵ 6 ۳۱۵۲۱۷۵۵0 
(23) 


زان (۶۴) 
(64) م22 


شینگ و همکاران (۵۷) 
(57) 21 6۲ طعصنطه 


کانتیلو و همکاران (۸) 
(8) 21 )۶ ماأتاصفت 


۰ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۳۴ شماره۴. زمستان ۱۳۹۹ 


کنندگان برای ارائه عواملی چون برچسب پایداری, ارزش تغذیه‌ای اطلاعات بهداشتی و 


ایمنی تمایل به پرداخت بیشتری دارند. 
0ص ه) ما۳0( ۵2و من وتمحصصناوصمع تفص 0960و وغاناوعر فط 1[ 
۵۰ متافمصصمل بجوم ما عصتلز/ مقلع میم مه واعنال۳0۵م 
نتفای عد ناو 120105 ت۶0 برد ما رانا عرمحط مقله میم فتعصصیاعومت) 
۰ ۹260 4صه ط)لهعظ رعاه۷ لهجمزاتناه رواهطاه1 
نتایج نشان داد» تغییر اولویت برای ارزیابی محصولات غذایی پایدار وجود دارد. 
محصولات تازه تولید محلی بالاترین رتبه ترجیحی را دریافت دارنده در حالی که 
محصولات ارگانیک بالاترین قیمت را دارند. بروز برگشت ترجیحی به طور یکنواخت در 
بین گروه های مختلف پاسخ دهندگان توزیع نشده است. به طور کلی, بازگشت ترجیحی 
در میان پاسخ دهندگانی که سن و تحصیلات بالاتری دارنده کمتر مشاهده شده است. 
عطا :10 «اتجمتنح 0۶ معصهطه 2 ور هط کقطا 060و وغانافعر مفط 1[ 
0 ۱062117 ۱۱۵ .وا0006 1000 م1مافصتهاواه ۵ ممتامتالهبه 
وام۳00 م0۳8۵ ملظ رعصتاه: 0عصمتمتن اوعطعنط مط) 2۷۵ظ دامنال۳۵م 
۵ ۲۵۱2056 لهتاجهه]ع۳( ۵۶ مصع01ط1 مط 1 .وعمزعم اوعطعنط مطا 2۷۵ 
۰و۱ ۵۶ دمرنامع اصمتع]کن مجمصصح 0ع)اطاتاوتل «تصرمتصتا امه 
0ج 0۱067 عجمصصه صمحصصصرمی فعقا ور معط لهتاصمههج رلقتعصمع مر 
۹۵0۵۰ 60062160 2۵۲۵ 
نتایج نشان داد ایمنی» بهداشت و ایمنی غذا به عنوان مهمترین ویژگی‌های پایداری در 
ترجیحات مصرف کنندگان برنج نیجریه‌ای شناسایی شده و این ترجیحات متاثر از 
ویژگی‌های جمعیت شناسی و مصرفی خانوار از جمله تحصیلات. درآمد و بازارهای 
مصرف کننده است. 

۵ 2۷ مهو مه ط6معط ,جاعکقو 1000 ]602 0760و وغاناوعر م1 
صز راتازماهمصتمامه ۵۶ دعتامتمامدتهط اصماعممرحصظا اومجظط فظغ مق 106911160 
ر ورف ۱ ۱۱۲۰۵۱۲۰۱۱۵ 
«صصصا جوم 010طعفامط هه عتطامرهتع مصعل رها 60عصمیا 1ص 
۰ ۵۱ ها قورمی 0صه ممصممطا رمتاهمنال0ع قهق مناد ومتاوتصهاممتقل 


نتایج نشان داد تمایل به پرداخت مصرف کنندگان برای ویژگی‌های تخم مرغ به تجربه 

خرید قبلی بستگی دارد. افرادی که پیش از این تخم مرغ را بدون بسته خریداری کرده 

بودند. تمایل به پرداخت ۱/۲۹ دلار برای هر ۱۲ عدد تخم مرغ در بسته‌های پیشرفته را 
دارند. 

8۵ 10۲ 27 0) وعمصعصتل/ مومع اقطا 0960و دافم م1 
6 ۵۱۵0۵ وصلفهطمتنان ماما هتم وم و‌صمموعل وعتاوتهامعتقطه 
ما عصتاازه 26 مممامهم ج نامز عععه هه «اوتمتنهتن مق وظ 

۵0۵۵ 20۷22660 ما فععه 12 هه م0 1.39 5 رهم 
نتایج تجزیه و تحلیل خوشه بندی نشان داد که ناهمگنی شدیدی در واکنش‌های مصرف 
کنندگان نسبت به ویژیگی‌های محصول وجود دارد. همچنین نتایج نشان داد که افزایش 


آگاهی مصرف کنندگان از ادعاهای تغذیه‌ای مواد غذایی نقش اثرگذاری بر ترجیحات 


مصرفی آن‌ها دارند. 
008 2 15 معط کقطا 60وی فتقرولفصه عمتصماون ۵۶ وااناوع م1 
۰ 0۲00۲ ما مصمتاعهع۲ فتمصصناعومی ما راتمجمع ۵6۲0 
۶ 2۳۷2۲۵۵۵9 قفوم مصلفعع‌مصا تقطا 00۱7۵۵و مفلق فافع م1 
جمنام‌صناعومی تتقطا رم )عع]ه هه فقط فحصتقاه صمتاتتانه 1000 
2( 


نتایج نشان می‌دهد که متغیر نام تجاری از نظر آماری با متفیر ترجیحات مصرف کننده 
رابطه آماری معناداری داشته‌است. 
نها 2 فقط ماطهتته۷ 0صهتها فط) عقطا وی وقانافع فط1 
5 605۱۱۵۲ ]0 ۷2/1201 عظ) طال متطوصمتاهامد اصهعللنصو زد 
نتایج نشان داد ارزش غذایی در هر دو کشور غنا و کنیا به طور مثبت ترجیحات مصرف 
کننده را تحت تأثیر قرار داده و سطح تحصیلات در کشور غنا اثر مثبتی روی ترجیحات 
مصرف کننده داشته ولی این اثر در کشور کنیا منفی بوده است. 

۵ 270 0202 طامها مد فتاه لتقممتاتتباه عقطا 60«مطو وغانافعر مفط 1 
۵۵ 0۴ 16۷۵1 عط صرح وممممتعگمزم تمصصیتاعومع 2060060 (۷۵1 تلو2۵ 
نصا ااها وععصمهتمتم تمحصناعومن ه0 ]6160 ۷۵ )دوم 2 20ظ مصقطات م1 
۵۰ 1۳ ۱68۵11۷6 ۷/۵5 611601 
نتایج نشان داد سطح درآمد خانوار اندازه خانواره سطح تحصیللات و قیمت ماهی از 


عوامل موثر بر تصمیم خرید و مصرف ماهی خانوار بوده است. 
٩176,‏ 010ظ6عا0ظ پله۱6۷7 عحصمعط 010طععامظ عقطا 760«مقه ملنافعع مط]" 


۸0061 270 ۸ 
1021 


روش‌های رتبه بندی 


مشروط و ارزیابی احتمالی 

عصتاصه: اممعمتاجمن 
ما60 200 

5مصامص ممتاهناه۷ 


الگوی لاجیت چندگانه 
وم ادتصممتان۲۷۲ 
20061 


الکوی لاجیت شرطی 
آنع0 [مممناترم) 
0061 


روش ۹۸5 و خوشه‌بندی 
0ص 0مطامصه 5۸6 
عصنمامنت 


معادلات ساختاری 


من 
عصمتاهن۳0 


0706760 26 


روش دو مرحله‌ای هکمن 
۱۱ 
۵0 


ایالات متحده 
ععاها ۲71160 


نیجریه 
و۱۱۳ 


ایالات متحده 
ععاهاگ 171160 


لهستان 
ما۳0 


ترکمنستان 
صماعتصمصصآت ]1 


غنا و کنیا 
0 حصعطت 
2+>) 


ترکیه 
۵ 


غذایی 
۳000 
0۳000 


پایداری برنج 
«اتاتصحصنهامناه 
116 


تخم مرغ 
۳2 


1220 


نام تجاری 


(۱۵| 


ماهی 
م۳۲ 


ماهی 
۱ 


چن و همکاران (۱۰) 
(10) اه اه معط 


اکپیایفای و همکاران (۳۴) 
(44) اه اه تمن0 


کاو و همکاران (8) 
(9) 21 ۶ 020 


گابسکی و همکاران (۱۸) 
(18) 21 6۲ 060910 


ایسیک و یاسر (۲۸) 
(28) ۷292۲ ۶ 1911 


دارکو و همکاران (۱۳) 
(13) 21 )6 122710 


سائین و همکاران (۵۲) 
(52) 21 6۲ 52110 


عط عصته‌صمباکصا میمامع] مط معع9 ممزنم اف قمع 1۱7۵ ممتاهعنالم 
۰ ۵۱0۱04وبا0 ممصیاعجمی صه چطا ما ممتوتعع 
نتایج نشان داد که عواملی چون وضعیت تأهل» سن و درآمد افراد رابطه مثبت و سطح 
تحصیل و تعداد اعضای خانوا, رابطه منفی معنی داری با تمایل به پرداخت مصرف 
کنندگان برای محصولات غذایی ارگانیک داشته است. 
جرد مهد ,وتطهاه اماتتقصط وه طمیاو وعمامع عقطا 07۵۵و وغاناومد فظ1 
ممناهعن0ع 6 وتطوهمتاهام: عتاتومم ۵ 20 مافمل 47ص آم عصصمعصز 
۵ 11620صو زو ۵ ,روهمج 10مطمقبامط گم تعحاصصننه قصه 1۵۷۵1 
ملتصهع0 10۲ چدم ما کتمصصاوجمی اه فوعصع‌صتااز عطا اه وتطمممتاهامر 
0 1000 


رگرسیون خطی 


[1۱62۲ 0 


بررسی عوامل موّثر بر ترجیحات مصرفی خانوار برای قارج شاه صدف ۳۸۱۲ 


غذایی ارگانیک 


(سیب و شیر) 
معاها٩‏ 0مانصنا .۰ 1000 عنصفع:0 
دام2100۲ 
0ص وماممد) 
(لانصط 


ایالات متحده وانگ و سان (۲ع) 


مأخذ: یافته‌های پژوهش 
وعصنکص متمعوم :عممتامو 


افزون‌براین» تفاوت اين مطالعه با سایر مطالعات انجام شده آن 
ویژگی‌ها و ارزش غذایی بالا بوده که هنوز در بازار تثبیت نشده و 
بسیاری از مصرف کنندگان از این محصول ارزشمند اطلاعی ندارند. 
توسعه بازار آن‌هاء مطالعه در زمینه این محصولات مثل قارچ شاه 
صدف» می‌تواند اطلاعات مفیدی برای هر دو گروه ارائه دهد. از 
اين‌روه هدف اصلی این پژوهش پاسخ به این سوال است که چه 
عواملی می‌توانند بر ترجیحات مصرفی خانوار در جایگزینی قارچ شاه 
صدف به جای قارچ دکمه‌ای موثر باشند. 


مبانی نظری و روش تحقیق 

در اقتصادسنحی از الگوی لاجیت ترتیبی مبتنی بر یک متغیر 
پنهان پیوسته می‌باشند. این روش به‌صورت معادله (۱) تعریف می‌شود 
(۵۴): 
)۱ بت رب( 

در رابطه فوق*:/1 متفیر وابسته پیوسته, 8 بردار پارامترهای قابل 
برآورد 2 بردار متفیرهای توضیحی غیرتصادفی مشاهده‌شده و 5 
به‌عنوان جزء خطا است که دارای توزیع لاجستیک است. 7:۴ یک 
متغیر غیرقابل مشاهده است بنابراین تکنیک‌های استاندارد رگرسیونی 
توانایی برآورد این گونه رفتارها را ندارند. گر فرض شود ۳[ متفیر 
گسسته و قابل‌مشاهده باشده ارتباط میان متغیر غیرقابل مشاهده *392 
و متغیر قابل‌مشاهده 1 از الگوی لاجیت ترتیبی به‌صورت ذیل به 
دست می‌آید (۲۴): 


۱-۱ 


...1 آ .زو 

۷ و .,1< [ ۳ دعر 
۷ 

...م1 < [ وع ‏ 


در معادله (۲)» :1 میزان ترجیحات مصرف کنندگان (کم» متوسط 
و زیاد)» 1 اندازه نمونه مورد بررسی و ها آستانه‌هایی هستند که 


پاسخ‌های مشاهده‌شده‌ی گسسته را تعریف می‌کنند و بایستی برآورد 
شوند (۵۴). اگر فرض کنید که متغیر وابسته :1 دارای 71 گروه باشد» 
احتمال انتخاب 5 < :۷ به صورت معادله (۳) تعریف شده است (۲۴). 
(۳ ع یه[ رد - ب مک دبیم ( تست ,)۳ 

که در آن ] تابع توزیع تجمعی می‌باشد (۳۴). احتمال تجمعی در 
الکو لقعیت ففیت؛ اخمال اتکم رف کشه ز بط صم نا 
پایین‌تر (1,... ,0-1 را به خود اختصاص دهد را برآورد می‌کند و 
این الگو به‌صورت معادله (۴) تصریح می‌شود: 


۱۴ آیق ...درگ ۲ ۳ بسک ید 


.بات ...و3 2ب1< 1 
که در معادله (۳»  (‏ 2) ,7 احتمال تجمعی را نشان داده و به 
صورت معادله(۵) تعریف می‌شود (۲۰و ۳۳) 
(۵) ۳ 


8 بردار ستونی پارامترها ( ,2:۰۰۰۰:/3/:/) و : بردار ستونی 
متغیرهای توضیحی می‌باشد. همچنین ,7 تنهابه احتمال طبقه 
پیش‌بینی وابسته است و به متغیرهای توضیحی بستگی ندارد. علاوه 
بر اين» قسمت قطعی 9 +۲۰۰۰ بر یگ + ررترقل بخش 
مستقل طبقه می‌باشد. این دو ویژگی» متضمن ترتیبی بودن گروه‌های 
پاسخ می‌باشند و نشان می‌دهند که نتایج» مجموعه‌ای از خطوط 
موازی" و یکی از مهم‌ترین فروض الگوی لاجیت ترتیبیء فرضیه 
برابری ضرایب متغیرهای توضیحی برای تمامی گروه‌ها است که به 
وسیله آزمون رگرسیون‌های موازی ارزیابی می‌شود. آزمون رگرسیون 
موازی به وسیله آزمون برنت" ارزیابی قرار می‌گیرد. اين آزمون» الگوی 
برآورد شده با یک مجموعه ضرایب برای تمامی گروه‌ها را با الگویی 
با مجموعه‌ای مجزا از ضرایب برای هر گروه مقایسه می‌کند. 
به‌عبارت‌دیگر چنان چه فرضیه‌ی صفر این آزمون. که همان الگوی 


وعصیاً [۳۵۲۵[۱16 -1 
1 -2 


۲۳ شریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۳۴ شماره۴. زمستان ۱۳۹۹ 


پارامترهای وضعیت برای همه گروه‌های پاسخ یکسان می‌باشند. برای 
۳ تِ ۳ 2 
آزمون رگرسیون‌های موازی» آماره ‏ طبق معادله (۶) محاسبه می 
(۶) ( ری 210004 او210-)- پر 2۱0۵۱610004 < بر 
و 17) به ترتییب نشان‌دهنده‌ی الگوی فعلی و الگوی 
موی مش اف ان رسای ید لضاط آمارن مت نار 
شود نشان‌دهنده‌ی عدم پذیرش فرضیه صفر یعنی برازش صحیح 
الگوی فعلی می‌باشد (۵۴). به عبارت دیگر, الگوی برآورد شده لاجیت 
یا پروبیت ترتیبی نیست. پارامترهای رگرسیون از طریق روش حداکثر 
درستنمایی" که احتمال طبقه‌بندی صحیح را حداکثر می‌کند. به دست 
می‌آیند که می‌توان آن را ب‌صورت معادله (۷) بیان کرد (۲۰ و ۳۴): 


نگ ت‌ ۵ نا 1 

)۳( او دس )سل و ۳۱ او ,12 1۱ :12/8 

که در رابطه فوق و2 یک متغیر دوتایی است که زمانی که گروه 
مشاهده‌شده برای خانوار 1 برابر 10 باشد» مساوی یک و در غیر این 
صورت صفر خواهد شد. از آن جایی که لگاریتم تابع حداکثر 
درستنمایی نسبت به پارامترها غیرخطی است؛ برآورد الگو میسر نبوده 
و می‌بایست از روش‌های بهینه‌سازی عددی از جمله فرآیند 
حداکثرسازی از طریق الگوریتم نیوتن- راپسون "» ۳1۳1۲۲۳ ۳۳۵۹۸ 
و "277۳ استفاده کرد که در این فرآیند به طور معمول از الگوریتم 
نیوتن- رافسون استفاده می‌شود ۱٩(‏ و ۲۵). در مدل لاجیت ترتیبی» 
تفسیر ضرایب متغیرهای توضیحی به‌صورت مستقیم انجام نمی‌شود. 
برای این منظور از اثر نهایی متغیرهای توضیحی استفاده می‌شود که 
به سه صورت قابل اندازه‌گیری است: به‌وسیله تغییر بک واحد در 
اطراف میانگین(۸1) به‌وسیله تغییر یک انحراف معیار در اطراف 
میانگین(۸0) و تغییر از حداقل به حداکثر متغیر توضیحی(۸۵۵780). 
اثر نهایی یک واحد تغییر در پیش بینی :3 بر روی احتمال طبقه‌ی 
0 به شکل معادله (۸) محاسبه می‌شود (۲۰ و ۲۴): 

( ,۸ - )0 ( ,۸0 - 0۷ ۳ و )0۳ 
)۸( 0۳ »0 0۳ 
,( 2:۱ )2 (:2 ی ار ام 

0 
»1 ع ( ند) بل 29 10 و 0 << 1 
0 
و 


کت دز ار 


۱- الگوی عمومی, الگویی است که در آن ارزش های پارامترهای وضعیت مجازند 
از گروهی به گروه دیگر تغییر کنند. 

۰ ناموت نه]۷[ -2 

3- ۱۱6۷۷۲۵8 2-۰ 

(۳۱۳۱۳۱ظ) صطات‌مواه مها مه ال2ز۲ بالق باصعظ -4 

(۳۵۹5ظ) مصصقطه رماععتهامت رمطماها۲ رجعل(۲0ظ -5 

(1۲۳۳۲) [[۵0۱7۷۵ظ 28 تمطاما۲۱۵ بومل122۷1 -6 


الگوی تجربی تحقیق به صورت معادله )٩(‏ تصریح شده است: 

رک گر قاچ گر هه + رعش > ۲ 
)0 ,3۱66 وک + ,۳۱2662 ۵ +۳۳۱۵۵1 بت + ریگرد رمع عوح هب6 + 
لیگ + ر ماس وت + هلاه ی + حمتامطمتظ مت + 


زیاد)؛ ۸86: سن مصرف کنندگان؛ ۳2۳05126: بعد خانوار؛ ۳00: 
پیانگر تحصیلات مصرف کنندگان؛ 1060۳06: بیانگر میانگین سطح 
درآمد ماهانه خانوار؛ ۸0062700661: بیانگر شاخص اهمیت 
ویژگی‌های ظاهری قبل از پخت. ترکیبی از گویه‌هایی چون عمر مفید 
طولانی» جنس نرم» عدم شکنندگی» منسجم بودن و متراکم‌تر ساقه و 
غیره (کیفی و دارای طبف لیکرت ۵ گزینه‌ای)؛ ۸0062720662 
بیانگر شاخص اهمیت ویژگی‌های ظاهری بعد از پخت. ترکیبی از 
گویه‌هایی چون ثابت بودن رنگ قارچ» آب اندازی کم‌تر در زمان طبخ 
طعم و عطر خوب و غیره (کیفی و دارای طیف لیکرت ۵ گزینه‌ای)؛ 
گویه‌های مربوط به خواص غذایی و دارویی قارج شاه صدف (کیفی و 
دارای طیف لیکرت ۵ گزینه‌ای)؛ ۳11061: بیانگر شاخص اهمیت 
قیمت قارچ خوراکی-دارویی شاه صدف» ترکیبی از گویه‌های قیمتی 
گزینه‌ای)؛ ۳۲1662: بیانگر شاخص اهمیت تخفیفات قیمتی» ترکیبی از 
گویه‌های قیمتی قارچ دکمهای(کیفی و دارای طیف لیکرت ۵ 
گزینه‌ای)؛ ۳1206: بیانگر شاخص دسترسی فیزیکی به محصول و 
اهمیت مکان‌های توزیع» ترکیبی از گویه‌هایی چون دسترسی آسان‌تر؛ 
(کیفی و دارای طبف لیکرت ۵ گزینهای)؛ ۳۲۵۳0/10۳: بیانگر 
شاخص اهمیت پیشبرد فروش, ترکیبی از گویه‌هایی چون مشوق‌های 
نام تحاری و غیره (کیفی و دارای طبف لیکرت ۵ گزینه‌ای)؛ 
16 بیانگر شاخص اهمیت سلامتی» ترکیبی از گویه‌هایی 
چون توجه به خواص دارویی مواد غذایی اهمیت دادن به محصولات 
سالم» اهمیت داشتن یک زندگی سالم و غیره (کیفی و دارای طیف 
لیکرت ۵ گزینه‌ای)؛ 7ازتهنانه۲: بیانگر آشنایی با قارچ خوراکی- 
داروبی شاه صدف (متغیر مجازی بلی< یک و خیر< صفر)؛ «11: بیانگر 
ایحاد تحربه مصرف برای مصرف کننده‌هایی است که تاکنون از قارچ 
شاه صدف مصرف نکرده‌اند (متغیر محازی ایحاد تحربه مصرف< یک 
همان طور که در قسمت فوق به شاخص‌های مورد استفاده در 
پژوهش آشاره شد. برای ساخت این شاخص‌ها از گویه‌های مختلفی 
بهره گرفته شده و در نهایت با استفاده از روش تحلیل عاملی ایین 
گویه‌ها ترکیب و به شاخص تبدیل شده است. یک مدل عاملی در 
حالت کلی برای ۳ عامل و ۲ متغیر (10>) به‌صورت معادله (۱۰) 


است (۵۱): 
را ها میک جر( +۲ 
در معادله (۱۰)» :4/ میانگین متغیر ام روی کلیه مشاهده‌ها و 
ضرایب همبستگی بین متغیر ام و عامل ام است. ر رها عامل 
موّثر و ر6 خطاها بوده که فرض می‌شوند که مستقل از یکدیگر و 
عامل‌ها هستند. در این روش ابتدا ماتریس ضرایب همبستگی را 
برآورد کرده و سپس بارگذاری عامل‌ها محاسبه می‌شود. درنهایت» 
ماتریس دادهای استاندارد شده را ایجاد کرده و سپس با استفاده از 
معادله (۱۱) امتیاز عامل‌ها برای هر خانوار برآورد شده است (۵۱). 
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(۱۱ 2 بر 


1< رز 

رقم عامل لام خانوار [ام» »:1 بار عاملی >1 روی متغیر 1و زة 
داده‌های استاندارد شده اولیه‌ی متغیر 1 در خانوار ‏ بوده است. 

این تحقیق از لحاظ هدف یک تحقیق کاربردی است و از لحاظ 
روش یک تحقیق توصیفی-پیمایشی است. جامعه آماری اين پژوهش» 
خانورهای ساکن در شهر مشهد است که آمار دقیق آن ۱۰۲۱۰۶۸ 
خانوار در سال ۱۳۹۶ بوده و جمعیتی بالغ بر ۲۳۷۲۶۶۰ نفر را تضسکیل 
می‌دهند. از کل خانوار موجود در مشهد» ٩۱۷۲۵۲‏ خانوار در شهر و 
۷ خانوار در روستا ساکن هستند (۵۸). با توجه به اینکه قارچ 
خوراکی- داروبی شاه صدف نوعی قارج خاص بوده تتهادر 
مکان‌های خاصی توزیع و به فروش می‌رسد. لذا به این علت از روش 
نمونه گیری در دسترس استفاده شده است. با توجه به حجم جامه 
آماری و جدول مورگان» حجم نمونه ۳۸۴ تعیین شده که برای 
اطمینان بیشتر این حجم به ۴۰۰ نمونه افزايش یافته تا ارزیابی دفیق 
و درستی از رفتار مصرف کنندگان انجام شود. همچنین, تکمیل 
پرسشنامه در سال ۱۳۹۸ انجام شده است. ابزار تحقیق پرسشنامه بوده 
که حاوی دو بخش محرک محیطی که در آن اطلاعات اجتماعی- 
اقتصادی, جامعه شناختی» وضعیت عمومی مصرف قارچ و ترجیحات 
مصرفی» مصرف کننده و محرک بازاریابی که در آن در مورد اهمیت 
آمیخته‌های بازاریابی در ترجیحات مصرف کننده مورد پرسش قرار 
گرفته است. جهت سنجش پایایی پرسشنامه از روش ضریب آلفای 
کرونباخ استفاده شده و مقدار این ضریب برای کل سوالات طیف 
لیکرت پرسشنامه برابر ۰/۸۰۱ به‌دست‌آمده و بزرگ‌تر از ۰/۷۰۰ است 
و در سطح مناسبی قرار دارد بنابراین قابلیت اعتماد پرسشنامه مورد 
تائید است. همچنین ضریب آلفای کرونباخ برای شاخص ویژگی‌های 
محصول (شاخص اهمیت ویژگی‌های ظاهری قبل از پخت» شاخص 
اهمیت ویژگی‌های ظاهری بعد از پخت و شاخص آگاهی از خواص 
غذایی و دارویی) ۰/۷۹۴ برای شاخص قیمت (۳۲:661 و ۳۲:6۵2) 
۷ برای شاخص پیشبرد فروش ۰/۷۹۳ برای شاخص دسترسی 
فیزیکی به محصول ۰/۷۸۸ و برای شاخص اهمیت سلامتی ۰/۸۰۰ 


بررسی عوامل موّثر بر ترجیحات مصرفی خانوار برای قارج شاه صدف ۳۸۳ 


برآورد شده است. 

افزون‌براین. برای جمع آوری اطلاعات از روش میدانی (پیمایشی) 
با استفاده از ابزارهای مشاهده. مصاحبه و پرسشنامه استفاده شده 
است. تکمیل پرسشنامه‌ها به صورت مصاحبه انحام شده و این فرآیند 
برای افرادی که قارچ شاه صدف را مصرف نموده در همان زمان 
انجام و برای افرادی که تاکنون تحربه مصرف نداشتند» این فرآیند 
بعد مصرف و در بازه یک هفته‌ای انجام شده است. کل پرسشنامه‌ها 
در بازه زمانی ۲ تا ۴ ماه تکمیل شده است. 


در این پژوهش, به منظور بررسی عوامل موثر بر ترجیحات 
مصرفی خانور [ترجیحات مصرفی خاوار نسبت ببه جایگزینی فارچ 
شاه صدف به جای قارچ خوراکی دکمهای)» برای ان دسته از 
خانوارهایی که تجربه مصرف قارچ شاه صدف را نداشتند (۲۵۱ 
خانوارها (۴۰۰ خانوار) مورد ارزیابی قرار گرفت. بدین منظور از الگوی 
لاجیت ترتیبی بهره گرفته شده‌است. جدول ۲ ننایج حاصل از توزیع 
فراوانی سطوح میزان ترجیحات مصرفی خانوارها (متفیر وابسته) را 
نشان می‌دهد. نتایج بیانگر آن است که ۱۲/۵ درصد از نمونه میزان 
ترجیحاتشان برای جایگزینی قارچ شاه صدف در سطح کم بوده است. 
این در حالی است که ۴۰ درصد از نمونه میزان ترجیحاتشان برای 
جایگزینی قارچ شاه صدف در سطح متوسط و ۴۷/۵ درصد دیگر نمونه 
میزان ترجیحاتشان برای جایگزینی در سطح زیاد بوده است. این پافته 
این موضوع را نشان می‌دهند که حجم زیادی از خانوارها تمایل 
بیشتری به جایگزینی قارچ شاه صدف به جای قارچ دکمه‌ای دارند. 

با توجه به اينکه در الگوی لاجیت ترتیبی تصریح درست الگو 
مهم است. در ابتدا برای ارزیابی اينکه الگوی برآورد شده یک الگوی 
مناسب بوده از دو آزمون هاسمر 9 لیمشو! 9 ی استفاده شده )۸( 
و نتایج آن در جدول ۳ گزارش شده است. فرض 31 در هر دو آزمون» 
مناسب بودن الگوی برآورد شده در مقابل فرض ,11 نامشخص یا 
است که نمی‌توان فرض 110 را رد کرد؛ یعنی الگوی برآورد شده 


1 - ۳۲۵05۳06۲ 6۳06510۷7۲ ۲ 
2- 1105117 1 


۴ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۳۴. شماره۴. زمستان ۱۳۹۹ 


جدول ۲- نتایج توزیع فراوانی ترجیحات مصرفی خانوار 
۵۵ 0 جرصص موم 10مصاع عمط ۵۶ مب تانق مهو معط ۵۶ وااناعی: 1۳۵ -2 12016 


فراوانی تجمعی فراوانی نسبی 
2۳۰ ۱۵3۹ 
125 125 
5225 40 
100 115 
100 


فراوانی سطوح ترجیحات خانوار 
11۳00۰ کل 6۲ 0۳۵۲۵۲۵۵۵۵ ۱0مطععیامط 16 
50 کم 
19 
"۳ شرا 
160 
۱۸۹۹۹ 
190 زیلا 
و۳۲ 
4100 کل 
110121 


مأخذ: یافته‌های پژوهش 


وعصن‌صن نموم بعمستا0 


جدول ۳- آزمون‌های مناسب بودن بودن الگوی لاجیت ترتیبی 
تاعنع۱0 اقصنل 0 10۲ عاعع) )11-]60009655-0 -4 12016 
05 1۲6۵2۲65510۳ 


سطح احتمال درجه آزادی ماره آزمون‌ها 


۳-6 ۱1۵ تناها عاعع1 
083 17 17.80 ,۳11 
011 9 6.40 2و 


(90۱۷۷عحعم ]-۲عد۳۱۵ < باا) 
مأخذ: یافته‌های پژوهش 


کعصت صی دهع عم بعمتتام 


افزون‌براین» نکته دیگری که در الگوی لاجیت ترتیبی اهمیت 
دارده این است که آستانه‌ها نباید با هم برابر باشند. برابر بودن آستانه 
به معنای یکسان بودن گروه‌های متفیر وابسته است که در صورت 
تایید آن بیانگر نادرست بودن نظام طبقه‌بندی می‌باشد. برای ارزیابی 
از آزمون کی-دو استفاده و مقدار این آماره ۱۸۶/۹۴ برآورد شده که در 
سطح ۱ درصد شایان توجه بوده است؛ بنابراین فرض برابری آستانه‌ها 
رد و فرض اینکه آستانه‌ها با هم متفاوت هستنده تایید می‌شود. 

نتایج آزمون برنت در جدول ۴ ارائه شده است. نتایج آماره کی-دو 
هم برای کل و هم برای تک متغیرها بی معنی است؛ یعنی فرضیه 
برابری ضریب متغیرهای توضیحی برای تمامی گروه‌ها تایید می‌شود. 
به‌عبارت‌دیگر» ارزش پارامترهای وضعیت برای تمامی گروه‌های متفیر 
وابسته ثابت و یکسان بوده و از این لحاظ کاربرد الگوی لاجیت 
ترتیبی از مبانی محکم برخودار است. 

نتایج مربوط به معیارهای خوبی برازش الگوی لاجیت ترتیبی در 
جدول ۵ ارائه شده است. با توجه به نتایج جدول ۵ آماره +1 و 
۰۵ به ترتیب ٩۳/۵۲‏ و ۸۶/۳۷ بوده و در سطح احتمال یک درصد 
معنی‌دار است که گویای معنی‌داری کل رگرسیون می‌باشد و همچنین 
مقدار ۱0۳۵00605 12 میریم ب 1۳۳ ععمن ۳۶ 
تعلطنا و تصم) ۳2 برای الگو برآورد شده در مرحله معرفی به 


ترتیب ۰۰/۲۰ ۰/۲۱ ۰/۲۴ و ۰/۵۶ است که مقادیر شایان پذیرشی 
بوده و بیانگر معتبر بودن الگوها می‌باشند. 

هس ای سل متقیر ما مسق توس نان ای 
عامل تورم واریانس" (۷1) و تلورانس" (1/۷1۳) بررسی‌شده و ننایج 
آن در جدول ۶ گزارش شده است. ننایج آن گویای نبود هم‌خطی بین 
متغیرهای توضیحی الگو است؛ زیرا که مقدار عددی آماره ۷1۳ برای 
تمام متغیرها کمتر از ۵ است. همچنین نتایج الگوی لاجیت ترتیبی در 
جدول ۷ گزارش شده است. در الگوهای با متغیر وابسته محنود 
شده ضرایب برآوردی بطور مستقیم قابل تفسیر نیستند و علامت آن 
ها نشان دهنده‌ی جهت تأثیر متغیرهای مستقل بر احتمال قرار گرفتن 
در سطوح مختلف میزان ترجیحات مصرفی خانوار است. با توجه به 
جدول ۶ ضریب تخمینی منفی و معنی‌دار متفیر سن سرپرست خانوار 
ان دهد هیا افرایشی رن سرپرشتت تقایوان ایش اسان را که 
خانوار در سطوح بالاتر میزان ترجیحات مصرفی قرار گیرند» کاهش 
می‌دهد. به عبارتی» سرپرست‌های جوان در مقایسه با سرپرست‌های 
مسن, تمایل بیشتری نسبت به جایگزینی قارچ شاه صدف به جای 
قارچ دکمه‌ای دارند. این نتیجه با توجه به اينکه قارچ شاه صدف یک 
محصول نوآورانه و جدید است» قابل پیش‌بینی است که سرپرست‌های 
جوان‌تر محصولات جدیدتر را راحتر می‌پذیرند. این یافته با مطالعه 
چن و همکاران (۱۰) همسو بوده است. آن‌ها نشان دادند تغییرات 
ترجیحی در میان پاسخ دهندگانی که سن بالاتری دارند کمتر مشاهده 


شده است. 


(۷1۳) ۳۵۵۲۵۲ صمتاحاص1 معصعیه ۷ -1 
6 -2 


بررسی عوامل موّثر بر ترجیحات مصرفی خانوار برای قارج شاه صدف ۳۸۵ 


جدول 6- نتایج آزمون برنت برای فرضیه رگرسیون موازی 
جماحرصاعوع صمنقمع۵ع۱ ۳۵۲۵۱۱۵ ۵۶ امع] )ود ۵۲ واایمع1 -4 12016 


درجه آزادی سطح احتمال کیدو 


متغیرها 
۱۷2۱۵۸066 
سن سرپرست خانوار 
0 ۲۲00860010 0۴ عمعظر 
بعد خانوار 
6 ۲]0۱056010 
7 ۰ ت‌ 
ا ۱ 
درآمد خانوار 
۸ ۶ 1860886 


شاخص اهمیت ویژگی‌های ظاهری قبل از پخت 


عصتلهه موه ومتاوتهامه فص ممصهههمم2 ۵۶ 106 ومصما۳0001] 


شاخص اهمیت ویژگی‌های ظاهری بعد از پخت 


عصللهه ماه ومتاوتمامه قطن ممصمتهعموم2 0۶ 1۳06 عمصه) 1900۲[ 


11۳ ۳<۸ 9 
1 061 026 
1 05 021 
1 012 2.41 
1 012 248 
1 سِ ۳۵ 
1 032 041 
1 05 0.20 
1 015 2.1 
1 043 062 
1 0044 0.60 
1 020 104 
1 031 12 
1 025 134 
1 034 090 
14 ادا 1327 


6ص ووعصم‌نع 207 مصلمزمصه صع ۲۱۵۵0 


شاخص قیمت قارچ دکمه‌ای 
۴ 0۲۱۵6۵ مرممتطونامط ماتاظ 
شاخص قیمت قارچ شاه صدف 


0۵ مطممتطف ناه 0۵۱۵۵ لک 


شاخص پیشبرد فروش 
0۲01۴00)10 52165 

شاخص دسترسی فیزیکی به محصول 
2666850 )۲۲001۲6 

شاخص اهمیت سلامتی 

0200۵ مرح ۲۱۵۵1 
122۲ 
ایجاد تحربه مصرف 


68 10 رصصتا عط0ع 2 عصتاهعتن) 


کل 
بلل۸ 


مأخذ: یافته‌های پژوهش 


وعصنل‌صت دمک بعمتتا0 


همچنین» این یافته با نتایج مطالعات مجاوریان و همکاران (۳۸) 
در بررسی ترجیحات مصرف محصولات لبنی» ضیایی و همکاران (*۶) 
در بررسی تصمیم به مصرف ماهی» نصرتی و همکاران (۳۹) در 
بررسی میزان مصرف ماهی و وانگ و سان (۶۲) در بررسی 
محصولات غذایی ارگانیک ناهمسو بوده است؛ دلیل اصلی این 
مویکو هد کل قاری تا ماک وف یعاس و 
جدید بوده و مصرف کنندگان از آن اطلاع و آگاهی ندارند و همچنین 
سرپرست‌های جوان دسترسی بیشتری به اطلاعات در مورد 
محصولات جدید داشته و انعطاف پذیری بیشتری در سلیقه مصرفی 
خود نسبت به سرپرست‌های مسن‌تر دارند. 

متغیر درآمد خانوار اثر مثبت و معنی‌داری بر میزان ترجیحات 


مصرفی خانوار دارد. به عبارتی» با افزایش درآمد ماهانه» خانوار با 
احتمال بیشتری در سطوح بالاتر ترجیحات مصرفی قرار می گیرند. 
این تیافیه ان موضرخ( ۱ تقنان می‌دهد که زاف آیشی ند آمد: خانوارشنا 
تمایل بیشتری برای مصرف محصولات با ارزش غذایی بالاتر و 
سالم‌تر دارند. این یافته با مطالسات آقاصفری و همکاران (۱) در 
بررسی ترجیحات مصرف زعفران با برچسب ارگانیک» ضیایی و 
همکاران (۶۹) در بررسی تصمیم به مصرف ماهی. دوراندیش و 
همکاران (۱۵) در بررسی تصمیم و میزان مصرف آبزیان» شپهرام 
فقیهی و بریم‌نژاد (۵۲) در بررسی پذیرش و تصمیم به خرید 
محصولات خاص (سبزی و میوه)» شینگ و همکاران (۵۷) در بررسی 
ترجیحات مصرفی شیر و وانگ و سان (۶۲) در بررسی محصولات 


۶ نشربه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۴ شماره۴. زمستان ۱۳۹۹ 


غذایی ارگانیک همسو و با مطالعه نصرتی و همکاران (۲۹) در بررسی 
میزان مصرف ماهی ناهمسو بوده است. 


جدول ۵- نتایج معیارهای خوبی برازش الگوی لاجیت ترتیبی 
تانعه۱ افصل0 ۲0۲ ۲۱۲ ۵ مم‌تناعوع]۱۷ 16۶۱65 -5 12016 


ااری ن ۱131 
آمار ۵ معیارها 
عناعناداه 913 
2 0 ۵۲۵0۵۲اه۱ معت 102-1 
344.60- 061 ۳۱۱۱ 102-11166 
9994 (13) 1,1 
000 (مناله0-۲۷) کن[ 
935 (2013: ۷۷۵۱0 
000 (مبله۷-) ۱۷۷۵۱۵ 
021 ۳۵65 +۳ 
021 (11م9-:00) ,۷1 ۳2 
025 عاطالآ-وعمن ۳82 
058 اصام) ۳2 


مأخذ: یافته‌های پژوهش 
کعصت صی دقع عم بعمتتا0 


ضرایب متفیرهای شاخص اهمیت ویژگی‌های ظاهری قبل از 
پخت و شاخص ویژگی‌های ظاهری بعد از پخت مثبت بوده و این 
بدان معنی است که با افزايش میزان اهمیت ویژگی‌های ظاهری قبل 
و بعد از پخت» خانوار با احتمال بیشتری در سطوح بالاتر ترجیحات 
مصرفی قرار می گيرند. افزون براین. ضریب متغیر شاخص آگاهی از 
خواص غذایی و دارویی قارچ شاه صدف مثبت بوده که بیانگر این 
انست ک اک نی تکاس یوار اد هرا ی و دارفیی قارم سا 
صدف. این احتمال را که خانوار در سطوح بالاتر میزان ترجیحات 
مصرفی قرار گيرند. افزايش می‌دهد. این موضوع نشان می‌دهد که 
ویژگی‌های ظاهری قبل و بعد از پخت و افزایش آگاهی از خواص 
غذایی و دارویی قارج خوراکی- دارویی شاه صدف به عنوان آمیخته 
بازاریابی محصول, در ترجیحات خانوار نقش بسزایی داشته است. این 
يافته با مطالعاتی بدین شرح همسو است آندرواژ و همکاران (۵) در 
بررسی ترجیحات مصرفی مواد غذایی ارگانیگ نشان دادند افزایش 
آگاهی و دانش نسبت به خواص مواد غذایی ارگانیک اثر مثبتی بر 
نگرش مصرف کنندگان داشته است. امیرنژاد و همکاران (۴) در 
بررسی تمایل به پرداخت برنج نشان دادند ویژگی‌های طعم و سلامت 
غذا از عوامل اثرگذار بر ترجیحات مصرفی بوده است. کوچکی و 
همکاران (۳۱) در بررسی ترجیجات مصرف میوه و سبزیجات ارگانیک 
نشان دادند متغیرهای اهمیت ظاهر محصول و اهمیت ارزش غذایی 
اثر مثبتی بر تمایل به پرداخت افراد داشته است. شپرام فقیهی و 
بریم‌نژاد (۵۳) در بررسی ترجیحات میوه و سبزیجات ارگانیک نشان 
دادند شاخص آگاهی از ویژگی‌های یک محصول اثر مثبتی در احتمال 
پذیرش و تصمیم به خرید داشته است. شینگ و همکاران (۵۷) در 
بررسی ترجیحات شیر و کانتیلو و همکاران (۸) در بررسی ترجیحات 


مصرفی ماهی فین نشان دادند متفیر ارزش غذایی مهم‌ترین عامل در 
ترجیحات مصرف کنندگان بوده است. گابسکی و همکاران (۱۸) در 
بررسی ترجیحات مصرفی نان نشان دادند که افزايش آگاهی از 
ادعاهای غذایی نقش به سزایی بر ترجیحات مصرفی نان داشته است. 
همچنین اين یافته با مطالعه شاپوری و قربانی (۵۵) ناهمسو است. 
آن‌ها در بررسی ترجیجات مصرفی محصولات دامی ارگانیک نشان 
دادند که متغیر ظاهر محصولات دامی اثر منفی در تمایل به مصرف 
آتی این محصول داشته است. 

ضریب متغیر شاخص قیمت قارچ شاه صدف منفی بوده که بیانگر 
اثر منفی قیمت قارچ شاه صدف بر احتمال قرار گرفتن خانوار در 
سطوح بالاتر میزان ترجیحات مصرفی است. به عبارتی» افزایش 
شاخص قیمت. احتمال قرار گرفتن خانوار در سطوح بالاتر میزان 
ترجیحات مصرفی را کاهش می‌دهد. این یافته با نتایج مطالعات 
مجاوربان و همکاران (۳۸) در بررسی ترجیحات مصرف محصولات 
لبنی و ضیایی و همکاران (۶8) در بررسی تصمیم به مصرف ماهی 
همسو بوده است. 

ضریب متفیر شاخص پیشبرد فروش مثبت بوده که بیانگر این 
است که افزایش ترویج و ترفیع محصول, این احتمال را که خانوار در 
سطوح بالاتر میزان ترجیحات مصرفی قرار گیرنده افزایش می‌دهد. 
این نتیجه بیانگر این است که تبلیغات پیشرو» افزایش مشوق‌های 
خرید. یا بسته بندی مناسب و ...» منجر به افزایش مصرف قارچ شاه 
هک خاتوا رها شود اوه اه مان ام ال تاو 
همکاران (۴) در بررسی ترجیحات مصرفی برنج همسو است. 
همچنین» متغیر شاخص دسترسی فیزیکی به محصول آثر مثبتی بر 
احتمال قرار گرفتن خانوار در سطوح بالاتر میزان ترجیحات مصرفی 
دارد. این نتیجه بیانگر این است که بهبود در ابزارها و کانال‌های 
دسترسی فیزیکی به محصول, شرایط دسترسی خانوار به قارچ شاه 
صدف را بیشتر کرده و در نهایت منجر به افزایش مصرف آن توسط 
خانوارها می‌شود. این يافته با نتایج مطالعات آندرواژ و همکاران (۵) در 
بررسی ترجیحات مصرفی مواد غذایی ارگانیگ یانگو و همکاران (۶۵) 
در بررسی ترجیحات مصرفی میوه و سبزیجات وارداتی و شینگ و 
همکاران (۵۷) در بررسی ترجیحات شیر همسو است. 

متغیر آشنایی یا شناخت از قارچ اثر مثبتی بر احتمال قرار گرفتن 
خانوار در سطوح بالاتر میزان ترجیحات مصرفی دارد. به عبارت دیگر 
خانوارهایی که با قارچ شاه صدف آشنایی داشته‌اند» تمایل بیشتری 
برای جایگزینی این قارچ به جای دکمه‌ای دارند. این یافته با نتایج 
مطالعات پورعلیجان و همکاران (۴۸) در بررسی ترجیحات مصرفی 
مرکبات ارگانیک و محمدی و همکاران (۳۷) و هاروود و دریک (۲۳) 
در بررسی ترجیحات مصرفی شیر همسو است. 

با توجه به اینکه نمونه مورد مطالعه شامل دو گروه خانوارهایی 
که با اطلاع و آگاهی خود اقدام به مصرف این قارچ کرده‌اند و 


خانوارهایی که تاکنون اين قارج را مصرف نکرده و برای آن‌ها تجربه 
مصرف ایجاد شده است. جهت اینکه این تفاوت در الگو لحاظ شود 
یک متغیر مجازی تحت عنوان ایجاد تجربه مصرف قارچ شاه صدف 
تعریف شده است. با توجه به جدول ء متغیر ایجاد تجربه مصرف اثر 
مثبتی بر احتمال قرار گرفتن خانوار در سطوح بالاتر میزان ترجیحات 
مصرفی داشته ؛ اما این اثر مثبت شایان توجه نبوده است. 


بررسی عوامل موّثر بر ترجیحات مصرفی خانوار برای قارج شاه صدف ۳۸۷ 


به‌عبارت دیگر خانوارهایی که برای آن‌ها تحربه مصرف ایجاد شده. 
دقت نظر بیشتری روی مصرف قارچ شاه صدف داشته‌اند. این یافته با 
نتایج مطالعه کاو و همکاران )٩(‏ در بررسی ترجیحات مصرفی تخم 
مرغ همسو است. آن‌ها نشان دادند که تجربه مصرف یا خرید در 
تمایل به پرداخت مصرف کنندگان موثر است. 


جدول 7- نتایج برآورد الگوی لاجیت ترتیبی و آزمون‌های هم خطی 
عاکع) ۱۷۲۵۱۵۱۲ [06مصه اتعمنا اقصتقن م1 ۵ کااناعع1۸ -6 12016 
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مأخذ: یافته‌های پژوهش 


وعصن‌صت نموم :عمتتا0 


۸ نشربه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۴ شماره۴. زمستان ۱۳۹۹ 


با توجه به عدم امکان تفسیر کمی مقادیر ضرایب جدول ۶ اثرات 
نهایی متغیرها برای گروه‌های مختلف میزان ترجیحات مصرفی خانوار 
محاسبه و در جدول ۷ گزارش شده است. همان طور که مشاهده 
می‌شود» اثرات نهایی برای تمامی متغیرها محاسبه شده اما تنها 
متغیرهایی مورد تفسیر قرار گرفته که معنی‌دار باشد. اثر نهایی سن 
سرپرست خانوار بیانگر این است که در صورت افزايش این متفیر به 
میزان یک واحد و با فرض ابت بودن سایر متفیرهاء احتمال قرار 
گرفتن خانوار در گروه ترجیحات مصرفی زباد برای جایگزینی» به 
میزان ۰/۷۳ درصد کاهش می‌یابد» این در حالی است که احتمال قرار 
گرفتن خانوار در گروه ترجیحات مصرفی متوسط و کم برای 
جایگزینی» به ترتیب به میزان ۰/۴۹ درصد و ۰/۲۴ درصد افزایش 
می‌یابد. این موضوع بیانگر این است که سرپرست‌های جوان‌تر تمایل 
بیشتری برای جایگزینی قارچ شاه صدف دارند؛ زیرا که سرپرست‌های 
جوانتر تنوع پذیرتر نسبت به سرپرست‌های پیرتر هستند. برای متغیر 
درآمد خانوار در صورت افزايش متغیر به میزان یک واحد و با فرض 
ثابت بودن سایر متغیرهاء احتمال قرار گرفتن خانوار در گروه ترجیحات 
مصرفی زیاد برای جایگزینی» به میزان ۲/۰۶ درصد افزايش می‌یابد و 
این در حالی است که احتمال قرار گرفتن خانوار در گروه ترجیحات 
مصرفی متوسط و کم برای جایگزینی» به ترتیب به میزان ۱/۳۹ 
درصد و ۰/۶۷ درصد کاهش می‌یابد. این مسأله این موضوع را نان 
می‌دهد که با افزايش درآمد. خانوار تمایل بیشتری برای ترجیح دادن 
محصولات با ارززش غذایی بالاتر و سالم‌تر دارند. 

برای متغیر شاخص اهمیت ویژگی‌های ظاهری قبل از پخت. در 
صورت افزایش این متفیر به میزان یک واحد و با فرض ثابت بودن 
سایر متغیرهاء احتمال قرار گرفتن خانوار در گروه ترجیحات مصرفی 
زیاد برای جایگزینی» به میزان ۱۸/۳۰ درصد افزایش می‌یابد و این در 
حالی است که احتمال قرار گرفتن خانوار در گروه ترجیحات مصرفی 
متوسط و کم برای جایگزینی. به ترتیب به میزان ۱۲/۲۴ درصد و 
۶ درصد کاهش می‌یابد. افزون‌براین» با افزایش متفیر شاخص 
اهمیت ویژگی‌های ظاهری بعد از پخت به میزان یک واحد و با فرض 
ثابت بودن سایر متغیرهاء احتمال قرار گرفتن خانوار در گروه ترجیحات 
مصرفی زباد برای جایگزینی» به میزان ۱۵/۷۵ درصد افزايش می‌یابد 
و این در حالی است که احتمال فرار گرفتن خانوار در گروه ترجیحات 
مصرفی متوسط و کم برای جایگزینی» به ترتیب به میزان ۱۰/۶۲ 
درصد و ۵/۱۳ درصد کاهش می‌یابد. این نتیجه بیانگر این موضوع 
است که ویژگی‌های ظاهری قبل و بعد از پخت قارچ برای خانوارهایی 
با میزان ترجیحات زیاد برای جایگزینی بسیار مهم بوده و یکی از 
دلایل مهم برای ترجیج این قارج است. همچنین با افزایش متغیر 
شاخص آگاهی از خواص غذایی و داروبی به میزان یک واحد و با 
فرض ثابت بودن سایر متغیرهاء احتمال قرار گرفتن خانوار در گروه 
ترجیحات مصرفی زباد برای جایگزینی» به میزان ۴۳/۲۴ درصد 


افزايش می‌یابد و اين در حالی است که احتمال قرار گرفتن خانوار در 
گروه ترجیحات مصرفی متوسط و کم برای جایگزینی» به ترتیب به 
میزان ۲۸/۴۸ درصد و ۱۳/۷۶ درصد کاهش می‌یابد. به عبارتی این 
نتیجه بیانگر اين موضوع است که هرچه میزان آگاهی خانوار از 
وان ای و دارویی قارم شاه ضیف خیش یه تین 
ترجیحات مصرفی آن‌ها برای جایگزینی این قارچ به جای قارچ 
دکمه‌ای افزایش می‌یابد. 

برای متغیر شاخص قیمت قارج شاه صدف با افزایش این متفیر 
به میزان یک واحد و با فرض ثابت بودن سایر متغیرهاء احتمال قرار 
گرفتن خانوار در گروه ترجیحات مصرفی زیاد برای جایگزینی» به 
میزان ۱۱/۱۸ درصد کاهش می‌یابد» این در حالی است که احتمال 
قرار گرفتن خانوار در گروه ترجیحات مصرفی متوسط و کم برای 
جایگزینیء به ترتیب به میزان ۷/۵۴ درصد و ۲/۶۴ درصد افزایش 
موریایت عمان-ظور که قایل افظان است افرازفن قیت فرع شاه 
صدف» یک عامل بازدارنده در ترجیحات مصرفی خانوار برای 
جایگزینی آن به جای قارج خوراکی دکمه‌ای است. 

برای متغیر شاخص پیشبرد فروش, در صورت افزايش این متفیر 
به میزان یک واحد و با فرض ثابت بودن سایر متغیرهاء احتمال قرار 
گرفتن خانوار در گروه ترجیحات مصرفی زیاد برای جایگزینی» به 
میزان ۱۲/۱۰ درصد افزايش می‌یابد و این در حالی است که احتمال 
قرار گرفتن خانوار در گروه ترجیحات مصرفی متوسط و کم برای 
جایگزینی» به ترتیب به میزان ۸/۱۶ درصد و ۳/۹۴ درصد کاهش 
می‌یابد. به عبارتی اين نتیجه بیانگر این است که تبلیغات پیشرو و 
افزایش مشوق‌های خرید و یا بسته‌بندی مناسب قارچ شاه صدف 
منجر به احتمال جایگزینی این قارچ به جای قارچج خوراکی دکمه‌ای 
هی و3 

برای متغیر شاخص دسترسی فیزیکی به محصول, در صورت 
افزایش این متفیر به میزان یک واحد و با فرض ثابت بودن سایر 
متغیرهاء احتمال قرار گرفتن خانوار در گروه ترجیحات مصرفی زیاد 
برای جایگزینی» به میزان ۱۱/۰۱ درصد افزایش می‌یابد و این در 
حالی است که احتمال قرار گرفتن خانوار در گروه ترجیحات مصرفی 
متوسط و کم برای جایگزینی» به ترتیب به میزان ۷/۴۲ درصد و ۳/۵۹ 
درصد کاهش می‌يابد. این موضوع بیانگر این است که دسترسی 
آسانتر به محصول, وجود مکان‌های مختلف عرضه و تداوم منظم 
عرضه نقش مثبتی بر ترجیحات مصرفی خانوار برای جایگزینی قارج 
خوراکی-دارویی شاه صدف دارد. در نهایت متغیر شناخت و آشنایی با 
قارج خوراکی- دارویی شاه صدف احتمال قرار گرفتن خانوار در گروه 
ترجیحات مصرفی زیاد برای جایگزینی را به میزان ۱۳/۹۷ درصد 
افزايش و احتمال قرار گرفتن خانوار در گروه ترجیحات مصرفی 
متوسط و کم برای جایگزینی به ترتیب به میزان ۸/۷۲ درصد و ۵/۲۵ 
درصد کاهش می‌دهد. 


بررسی عوامل موّثر بر ترجیحات مصرفی خانوار برای قارج شاه صدف ۳۸۹ 
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نتیجه‌گیری و پيشنهادها 


قارچ خوراکی-دارویی شاه صدف یک ماده غذایی سالم برای 
خانوارها تلقی می‌شود که از جنبه‌های تغذیه‌ای و فیزیولوژیکی. دارای 
نشان داد که پس از ایحاد تحربه مصرف قارچ برای خانوارهایی که 
درصد) میزان ترجیحاتشان برای جایگزینی این قارچ به جای قارج 
دکمه‌ای در سطح زیاد و ۳۰ درصد خانوارها در سطح متوسط و تنها 


۵ درصد خانوارها پس از مصرف. میزان ترجیحاتشان برای 
جایگزینی در سطح کم بوده است. بنابراین شناسایی و بررسی عوامل 
موثر بر ترجیحات مصرفی خانوار ضروری است. ازاین‌رو هدف اصلی 
این پژوهش پاسخ به این سوال بوده که چه عواملی باعث ترجیح 
خاتوات راما کرش قارع شام متف ها قارع دیا 
می‌شود؟ با توجه به ماهیت ترتیبی میزان ترجیحات خانوار (کم» 
متوسط و زیاد) برای دستیابی به هدف پژوهش از الگوی لاجیت 
ترتیبی استفاده شد. نتایج الگوی لاجیت ترتیبی نشان داد متغیرهایی 
چون درآمد خانوار شاخص اهمیت ویژگی‌های ظاهری قبل از پخت» 
شاخص اهمیت ویژگی‌های ظاهری پس از پخت» شاخص آگاهی از 
خواص غذایی و داروبی» شاخص پیشبرد فروش شاخص مکان‌های 


۰ . نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۴ شماره۴. زمستان ۱۳۹۹ 


توزیع و آشنایی با قارچ شاه صدف اثر مثبت و معنی‌دار و متغیرهایی 
چون سن سرپرست خانوار و شاخص قیمت قارچ شاه صدف اثر منفی 
و معنی‌داری بر احتمال قرار گرفتن خانوار در سطوح بالاتر از میزان 
ترجیحات مصرفی داشته است. در بین این متغیرهاء شاخص‌های 
مربوط به آميخته بازاریابی محصول یعنی آگاهی از خواص غذایی و 
ویژگی‌های ظاهری بعد از پخت به ترتیب به مقدار ۴۲/۲۴ ۱۸/۲۰ و 
جایگزینی قارچ شاه صدف به جای قارچ دکمه‌ای داشته‌اند. همچنین 
شاخص قیمت قارچ شاه صدف به مقدار ۱۵/۲۰ درصد. بیشترین اثر 
منفی را بر ترجیحات مصرفی خانوار داشته است. این موضوع بیانگر 
قیمت نقش موثرتری در شکل‌گیری ترجیحات خانوار جهت جایگزینی 
قارچ شاه صدف به جای قارچ دکمه‌ای داشته است. افزون‌براین» متغیر 
آشنایی یا شناخت نسبت به قارچ شاه صدف به مقدار ۱۳/۹۷ درصد. 
به عنوان یکی دیگر از متفیرهای اثرگذار مثبت بر ترجیحات خانوار 
شناسایی شده است. متغیرهای درآمد خانوار و سن سرپرست خانوار به 
ترجیحات مصرفی خانوار داشته‌اند. یافتنه‌های این پژوهش برای 
تولیدکنندگانی که به دنبال گسترش سهم خود از بازار هستند می‌تواند 
مفید واقع شود. مبتنی بر یافته‌های پژوهش پیشنهادهایی به صورت 
زیر ارائه می‌شود: 

الف) اثر مثبت و معنی‌دار متغیر شناخت و آشنایی با قارچ 
این موضوع است که شناخت و آگاهی از این محصول منجر به 
افزایش میزان ترجیحات خانوار برای جایگزینی این قارچ به جای قارچ 
دکمه‌ای می‌شود. لذا پیشنهاد می‌شود سياست‌ها و برنامه‌های بازاریابی 
جهت معرفی این محصول در دست اقدام قرار گیرد. ب) براساس 


منابع 


نتایج» به‌منظور هدفمندسازی سیاست‌ها و برنامه‌های بازاریابی 
پیشنهاد می‌شود در تبلیغات قارچ خوراکی- دارویی شاه صدف به 
تمامی متفیرهایی که اثر مثبت بر میزان ترجیحات مصرفی خانوار 
دارند» از جمله ویژگی‌های ظاهری قبل و بعد از پخت و خواص غذایی 
و دارویی در غالب بروشورهای تبلیغاتی و اطلاع رسانی از طربق 
رسانه‌های گروهی چون شبکه‌های مجازی برای افزایش آگاهی 
مصرف کنندگان» شکل بسته بندی مناسب. وجود برچسب اطلاعات؛ 
بهبود در دسترسی فیزیکی به محصول, مکان‌های عرضه جدید و 
تداوم و زمان منظم عرضه به صورت خاص توجه شود. 

افزون بر نتایج تجربی» نتایج عملیاتی این پژوهش به این صورت 
است که ایجاد تجربه‌ی مصرف برای خانوارها در مرحله‌ی اول منجر 
به آشنایی و آگاهی و در نهایت منجر به ترجیح قارج شاه صدف به 
جای قارچ دکمه‌ای توسط خانوارها گردید. از اینرو پیشنهاد می‌شود 
ایجاد تجربه‌ی مصرف برای خانوارهایی که تاکنون این محصول را 
مصرف نکرده‌اند» در مکان‌های توزیع قارچ شاه صدف به عنوان یک 
ابزار مفید در قالب یک برنامه‌ی مدون مورد استفاده قرار گیرد. 

همچنین در مطالعه حاضر علیرغم پوشش کامل اهداف تحقیق» 
با توجه به امکانات مالی و زمانی» تعدادی محدودیت در آن مشاهده 
می‌شود. اولین محدودیت مربوط به پیچیدگی بازاربابی محصولات 
جدید بوده که شناسایی و ارزیابی راهکارهای مناسب جهت توسعه 
بازار این محصول را با محدودیت مواجه کرده است. دومين 
محدودیت» مربوط به عدم وجود مکان‌های توزیع متعدد بوده‌است که 
منجر به محدودیت در ارزیابی رفتارهای خانوارهای مناطق مختلف 
شده‌است. سومین محدودیت مربوط به ادبیات موضوع می‌باشد چرا 
که عدم وجود مطالعات مناسب در زمینه بازاریابی و توسعه بازار قارچ 
های خوراکی» سرعت پیشرفت پژوهش را با مشکل مواجه کرد. 
چهارمین محدودیت مربوط به داده‌های مقطعی است؛ زیرا که امکان 
تحلیل پویای رفتار مصرفی خانوارها در طول زمان وجود نداشته است. 


5۲ ۳۱۵۲۵۲۵۵۵۵6 "ومصصعجمن عصتامع؟ا۸ وعماع۲2 مطا عصتامع‌تاده8۷] .2020 ۲۰ ۸۷۵2۵00۲ 200 ره تعه‌طاتفک ری تتولهوددعض 
دامتاومظ از صوتوع۴۳ 12) .145-167 :(802 طمتهمومک مهو ۵ اقصصتام! .واه‌طامنا مهو هه اههد ,موه طا مملمد 
2050200 

نموه مامتها 01 )0عه «تمامزنا ,2011 ۲.9۰ مما 200 ر.ل.۷۲ صصتط رل مص ریق عم لک ۷۵۵۲ ر.لظ دض 
-403 :(18)4 90168665 لهع1ع1010ظ ۵۶ امصمل تجگ .عاه؟ متصهانتماومامطم۵مظ ما برع مام]فنط 4صه ممتاعصیظ لهءتصمطه‌مزه 
4109۰ 

۵ 960ظ وماباطاتتته مام۱۷۲۵۱6 معنک ۵۶ مبله ۷ متصجمجرمعظ .2018 .هر تبیامم‌طهطه: هه .لا تتطمم زبدلتع۲۱ ر.ظ 20زمصتصض 
(201وع)۳۴۵۳۲ سا -اقطاع‌نطوطه1) دوعوم متصمصمعظ ۵۶ لمصتتامز .رات تنم مد مومت ۵ طمدمتوحظ ۲۲۵1۵۲۵8۵۵ ۱2160 
(امعحفتاوطاه فتاعصظ له صهتوع۳ م1) :495-512 :(5363 

۵ 1 ۳۲۵۲01۲۵۵۵۵9 ومصیاعممن ۵۴ صمتاهعناوم 1۳7 ,2019 ۱۰ ۲۱۵۱02۲1 صرح ر.ظ تهص‌لفصم1. ریق تصتنی‌اسا ریب 20زمصتصض 
۶ 07 عون :صمتام‌نالمظ . لقمممتاداط ‏ مه فتفقطمصظ . اه طمهمعممه . عصتام۷۵0 . عمط . ممتزاممه. بط 
(اعقتاوطاه حطفتاعص طاز صهتوع۴ 18) .279-302: (11)043 موم ومتمصمطمعظ هنتف .مهتم 

عصاراظ ۵۶ جمتصعاص؟ مه تاه عمط عصتاهعاه ومامج۲ معط عمتولن50 .2020 9۰ تصحرصم هه رو تاتاه؟ رما مه 0ع0صخضر 
۵120 ع1) .35-44 :(801 )مصصموظ طلهع۲۱ ملظ ۳۱۵۵ ز موز .ام0مصه ممتمنوع پهتمتاه :قمصصناعومی 1000 م022۵ 
(امفتاوهاه طفتاعص از 


بررسی عوامل موّثر بر ترجیحات مصرفی خانوار برای قارج شاه صدف 


فاصم قمصممتطوبههر متامره ۵۶ )معط م1 ,ول‌مط)ع]۱۷ لهعتصنات مه لمعمتاتتااان بلمعتا امد .2007 .۲ علمصتاتمآومت 
:۰( ۷اوتصعط ۰ ۳۱۵۵0 .علصتامم‌ججم ملقاقام۷ معط م6 طمهمعمص2 عامحصتاوه هه هه (فملمعمو فتتاهعتاعاظ 208 600065 
1188-4۰ 

۶ فتاه صحعتظه .عععموهها مصه‌تمعنه مه صمتامنت همم فتتامعتاعاظ ۵۶ وعتل‌نتو. ,1995 .ه قمع مص2 بت ت«قعصمت 
67-۰ :(3)02 10)60801082۷ظ مه ۱۷۲۷۵۵۱۵۵ 

"کمصصناعجمع ۵۶ فتوروقصه مطا صا فتصمصتهمون معامطه مامم‌عاظ ,2020 ب) صقصصم عک مه رل صکاته]۱۷ ر.گ مالتاصمت 
۰ :84 ۲۶۵۲۵۲۵8۵۵۵ مه «اتلجنام ۲۵0۵0 .۲۵۷1۵ ماهها1۱ ملامصصهو و خر :و)ما0مم فصن رم دممصم۲ع2۳۵۴ 

۵ 126 تمصتعتاح مه اهممتاممملصا متامعممع۳۱۵)۵۲0 .2020 .۰1 ۱۷۷/۱۵۵0۷۹۱۵ 220 وت معط ر.ل 2010 ررگ.۷ مه 
۰ ,۲۴011۵۷ ۲000 .وصعاوو هوق 0ععمصهطهه هلاه من دوه 10۶ دعمصمع0۲۵ تعحصتاقظهم 


مصمصنهاوناه 10۲ معصعتمگعتم تعحصتاعومن ظصاً ۲۵۷۵۵۵ عمصع۲مل۵زم 5۵۷۵۵1 .2020 بک.ظ عمل۱۷۵۳۵0 220 رم مهن کر ممط . 


۲۲۵۱۵۲۵۵۵۵ مه بزاتلجنا0۵ ۱۵۵0 .0۲0012005 ۶000 


0۰ 66 ۷۷۱۱۵۷ مطا0] .(1-215 .0۵) .1۵006 لمصمتامصنظ قه فممعطو]۱۷ .2008 ۲۵۰(۰) 2 .ظ قصنمن .. 
صقن بماووه عصئ! که تلدتن ما وععصق ,2001 .1۲.9 عم مضه .لا نک رل تاک رثلنو عم رو مص . 


367-۰ :8 .160801 ,601 اوم۷تقطاووظ .[ مهععمک .ع۵۲2۵او ممجام‌ومحطاه 01)160مح مصتتل (تهعوموعع8) 


0ص ۰۲112012 0عصصرته؟ 10۲ عمممرم۵1:ظ تمصصنافومی :2011 .0 ممتیعونا مه ر.ل فتصصعنا رل لزان ریک ملصتهتهتام .۳۲ مانوی1.. 


مصناوه . مقصهلوتام[.. رقممماز۵و اه .. تمد .. معتالنتمفتامظ ... :15821۷82 ...۰ 20 قصقطای ... طا... فا 
/صعصصت000 ۰۸۳۸۵۵۰۵۲۵ ۱۵://۱۷۲۱۸۷۱۱۷ظ 


۲ 01۵0۲۵۵۵۵ تممصافومن و0 فمتافتمامه هط وعمصصنافومع 0۴ ۲۲16۵۲ .2015 .۴ تقطو‌طاطوز 200 ویک تصصماومط ریات تاطفون .. 


(اعقتاوطاه حفتاعص طز صهتوع۴ 18) .407-417 :(25)03 ۵862۲00 ۲۵۵0 0۶ اهصتامژ .010 ۲20112 ص1 »لت 


0 امممممموهه 60079 مطا )عمصرووع‌ووه .2016 .2 تطهاامامصوآ 20 ری 2246صمووم۳۱ ریق صفتمهتتمنا . 


هنوخ .(0مطامجط عهه)ی-۳۵) صقصص۵۱ع۳۱ مج 1ع0مصه ۳۱۲016-ع۱هاناهن۱ ۶ مموتتهم‌صمت)) 0هططفه]۱۷ صا صمتام‌صاعجمم 
(امجعهط9اه طاوتاعص از صعلوع۴ 12) .197-219 :904 وعتهمومع۲ 


۸ و1 مطامممنطاموه مه فامعمطم‌امم ۵ ممتاهتاصمتم .2007 .ظب ‏ صقصصامعظ مضه ر.ظ بان رگا )ونان 


.727-۰ :(105)2 تاوتصعل ۲0۵0 .مدمه امه دمتاصه ماما م) ممتاهاهترهه مه فص۵ممطواظ 


۰ 162169510 م1)فنو1۵ لقصتلتن صا 1 ۵۶ وععصلههمع 10۲ ]وم 10 ۳۱۵۷ .2017 1.۷۷۰ تمصوم۴۱ مهم .۱۷۲۷۷ 0صماتعوم . 


668-0۰ :(17)3 اقصصاول عاهاق م1 


عصصتقاه لقصمتاتمانط ۵1 امجورصص ,2019 ۱۷۲۰ مواون0)-ه۱مزومک1 مه ر.ل کلناتم‌طمه 2 رب 102۵۹1۵-2۵0۲۵0۷۱۵2 ر.ل تلدطامت0 . 


91-۰ :76 ۲۶۵۲6۲68608 هه 0۵۱۵100 ۴۱۵۵0 .صمصمم ]521 صرح مهار ۷2۲160 16۵ 0۲۵20 10۶ وعمممع0۲۵1 تعحصتاقطمم 


متا ۳۵۵۱0۲۵ 0۴ ۲06201162009 .2016 ۱ آفیالرع۳ مه ری تطقاامصتم ری تفطومطوزظ وی طمله2صمصصمتطمدان .. 


۶ تاه[ صهتصه:1 ,۱۷۲۵061 )ذع۲۵ 0۳06۲60 ۵۶ ممتاهءنامو۸ صظ :ایام طمطممته] ما مدوم فاتلعم) دنهاوخ 
47-5۰ :(47)1 طمهمعوم )ممجرمم1۵۷۵1 4صه ومتمصمصمعظ احعتااناهتتهخظ 


بمها عصلود فماصهتنه۷ ]صعصوجع0 0عاتصصنا فمتتاممطموممم۵عمنصظ .۵۵1160 .2019 بک. تطمصلی؟ مه ری نصوطازمطان .. 


(صهلوعظ «1) .]۷ ۶ زوه نا تو۳۵۲00۳ ,(1-2176 .00) ,1۷۲280020 


فممتطوی ]۱۷ عاطات۴ ۵۶ معزظ عمط مه وعمآع۳۵ 0۵0۷۵۵111201۷6 ۲۶۲6۵۵۱۲۷۵ ۵۶ لته م1 .2017 ٩۰‏ 10۶201 هه ,۷ نصو‌طاتمطان .. 


0 .125-149 :(25)99 )۱۳۵۷۵۱0۵ مه منصصمجمعظ تمنمانمانيم رروتلهم‌تمنمت] ممتطه1 ۵۶ »نزو )عتتاوانا رتاو عفمن)) 
موه فاعم 18 صقلوع۳ 


جمتاه7مصصاً پدعمامصطعع1. .2016 ۲ م۱۳۷۵ 204 رت فه۷11 ر.ل 227۷28 ر.ظ تقصله .1 مصصح2مک ر.رظ ممصوران .. 


.5-0 :(29) عطععمصمطظ آهتنانم‌تبيه مملیهع تا مهومتطفجط ماویوه متا گم ممتابماتتافتل ف4صه مصاهمنع ماطمصته)فناه 


۰ عنه ۶۵۲ ممصعتعگمتن وم فصمتاقکه0وو2 متاقطصماناه ۵۶ ممصمیااصا م1 ,2020 به۲ معلهرنا مه .۷۷ 12۳۷۵۵0 . 


11218-17۰ :(103)12 016820 هن ۵۶ لمصنامز 


0 1 ۶09۱)۵ع امه هم فصمتاتصمن لهصمتاتاناه مج معتاههم‌جصع) ۵۶ قا0ع] 1۳ .2015 سا عصه۷۷ 0ظ2 .۰1 102 . 


14-۰ :(43)1 بوعماما۱۷۲۲۵۵۵ ۰(یاده0اعیو معا 24 تاه دا ع۱ظ) قفحطممعطوناهط تماورز0 


0 6000 وی۲ظ فط) صا لبم مهو تقعصنا مط ت۷۵ .2019 ۱۷۲ 24[مصطم‌مصصها هه ریگ دنز تملمعوم۱ .. 


.37-۰ :(5)21 عمط ۱۷۸ مد فمطم‌تهعومک سم ۵۶ لممتتامژ .عممموهبجمع ل2هاماع 20۳16۷6 


23-۰ :21 [ ممطوی ۷ ععنعانامتتوه صا رم2رمظ اعص مه ترممتطوننهط 0۲۵9۵1 :2001 1۰ صتهوویب .. 
عصل! ۵ عصتلمعظ ,2013 .9 .ل تاک 200 ورلا.ل ۲۱60 ویب.9 ممصا ولا.9 لک ولیک نک پیکا,۱۷۲ لک ریک 1 . 


صهع:م 16 .۵9 «تمعصعد فلا همه لا افع۷قظ گم وومصتانهه صرح ۷۱۵۱0 طعنط ه طاذ تمه معا رجدهمتطوتیط 
91-6۰ :(4102 ب«و۱۷۲۷۵۵۱۵ ۵۶ امصتتا0[ 


صملوه‌تنس .صم)کتممصصایت 1 ما رلتتاد خر :قعمصممگمم تمصصاوومن قر0 صهته ۵۶ ۳1۲66۲5 ,2015 .۷۲۳۲ تهوع۷ 220 ره لاو . 


139-0۰ :(8)16 وعنمهمجمع۴ مضه وعمصتقباظ ۵۶ تفصتاوز 


لمتمگتانه مج طاسمتع اهتامصظ من فعت‌ته .2000 ,1.1۷۲ قصناه مضه ری مه ر.فنه عصفک یو قصفک رک۷8 عصقک .. 


73-0۰ :(28)2 ۱۷۲۷۵۵۱۵۵۲ ۵۶ تقصتامژ دمک مط1 .وه میمسیهاظ گه صمتادتانه 


0 1۱۵0۵01۷۹۵۵02۲۱0 ومیهعمنامصه تتهطروه فتمتعاظ .2014 .9 تصماقصا مه رک تطمنان رب طامف4صمه ر.ل 72۲ هک . 


۰ م۷ تا۱2ع) ۸۱ 24 «ته)صمصهمام‌جومن 2960 ظ-ععمع۱۷10ظ .عمصط صا صمت)هحصصصمکصا عصتاژ 

۶ ۲۱۵1۵۱۵۵۵۵ ده مصلم‌ممنا ۴ص فاممدمم‌ججمن .2016 ۷۲۰ م202۵0ز۸ 20 ری ت0فصه]۱۷ ب تصهطاءمدان رایمه 16۵006010 
323-0۰ :(30)4 )امعم م1۵۵1 مک همع امتاانامتتوخه ,240ططفه ص مرمل)م‌جصیعجمی وعاطاماععه ۷ همه دابا متصفعر0 
(امجتطوهاه طفتاعصط ط1 صدولو۵عظ م) 

(8 کا0عاظ) هممتطوناهه ودره عصع! گه فتورولممه لمءتصمطت 2016 .۲ ماع ۷ 220 .نا ومعٌ۷م ریا رامو2نان۴ 
20-۰ :(45)1 21100)2112 ماعظ .وع001ه10نا ۳ 


۳۹۱ 


1۳ 


32. 


۲ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی, جلد ۰۳۴ شماره۴. زمستان ۱۳۹٩‏ 


۰ ۷69 2و0 عصتییل ‏ فممتطفبنهد. لمصتع01مصص ماه لهععبعو ۵ فمتاهممتم اصمل‌تدمتاصه .2008 ,9.۳ م1 
(10:03 موصممتطوی آممته۷۲601 ۵۴ امصامژ امطمتامصه)9] 

۲01)100 1۲4 به]ه)ه عصلونا وماطمتته ۷ )معله1(۵۵۵ 020682011621 ۲۵۲ ۷۲۵0615 همزووعرعم۴ .2014 .۲ ۳۲۵۵۵۵ 200 ر.9.؟ 088[ 
۰ 2124 

8 ۸۵0۵6۵72806 ]۲۲۵0۲6 مصه دتا۲۳۵0۲۵ ۵۶ ]مدم1 ۰1۳ .2020 ۱۷۲۰ تتاماو ۱۷۲۱ مصح رشق کلفطوه1 ,.۳۲ ۵112۵06[ 
-13 :(5)2 ,۹0168665 )صمعصم1۱۳۵۷۵۱۵ هه )صمجصم‌مهصه۱۷]2 ما فمتلبه نامه گم تمصیامل رتم قطفظ مصتوهطتباظ ممصیافومن 
(امقتاواه طفتاعصظ از مهلوعظ م1) .21 

۰ 0۹۱۵ عصتکا ۵۶ ممتاج تن معط م۶ فاصمصم‌تتنمع1 لهعتصطم16 2017۰ .هر یاوه وعتمت۱۷ 

ملصمع:0 0۶ ممتام‌صصوممن مه ففمممتهظ عصتاهع]لظ ۳۵۵۵۲8 .2016 .5 ۲۷۵۱2206۲ 20 ریخ نصهع1۳0 بط تمصصصمط۱۷]۵ 
-89: (3)2 16008010169 ۳۵۵0 1380۷20۷6 .وان 20ططوه]۱۷ :نگ عفمت ۷۵061 )نوم [هتمصمصتاان۱۷ عطع عصلونا فاعال۳۵ظ 
(امحقتاواه طفتاعصظ طز مهتوع۳ م) .99 

۲ 24 ۳۵0۲۵( "قفوم فطا عصتاععا8ع1۳76 .2021 .5 ززتلهک! تمحصطه 0ص2 ربا 20[مصتر ریگ صمته2۷ز۷0( 
123-4 :(12)048 موم ومنمممجممع۴ آمتنغانمز تمه بصدو پتیدد صا متتتاماتاد 0عاوعظ مط) وم 0عقهه فمتا۳۵ج رتم ۲0۲ 
(امجتطواه حفتاعصط ط1 مولوعظ م) 

686۵ ۲۱۵0۲0۱ اتود مهو پاام‌ممصهمصظ بو دممممبع1ه۳۶ وتمحصنافومی .2016 ۷۰ لع227 4صه ری ۱۷۲01261 
عنام طاز۳ صهتویعظ مل) .123-145 :(24)084 )مممصمم۷۵۱ 1۵ مه ومتمطمممعظ لمعبهآنه‌تبوه .رمتصصنا طا دماطمامع۷۵ :وبا 
2050200 

طفز۲ عصتاهعال۸ وعمامد۲ فطا عصتراممه .2013 .۴ ۴22 ممصصصهدام]۱۷ مه ر.رظ عقطح‌طاطفزط ر.ظ کلهرهط بیط تاهتوول 
امعم ۵و۱ تمتنملنهم‌تتيه مه ومتصمصممط ۵۶ تمصدمژ .اصتامن 120۳12 که 105مطهوام۱ فط عصمصصج ممتام‌صافومن 
(امعحفتاوطاه عتلعمرظ له صهتوعظ م1) .230-241 :(2703 

مه اناد (کا۵۱۱۵۱ کهمجن)) اصمان عرص هم تلم‌صره فنتامعتاع۱ظ ۵۶ ممتاج ان 2004 12۰1۰ ۵9۵ هه ر.9 قعطم 
466-۰ :(50)05 96016866 ۷۷/۵۵۵ ۵۶ احصتتاوز 

۵ و6 ۳/۵0 ۵۴ طاعصع1 معنطانتته 01 ۲۲6۵5 .2007 ۲۰ ۱۹2227۷۵ 200 ریک مقانک ریق علاط نک مصقان 
۵ 0 ۵1680۵6 ۳۵۵0 تقصتمم .صمتاتومم‌صمم. لهمتصفطه مه تلاطاتاهععن ۷100 صا صم مععهههه مصهععهعناه 
.240-7 :(136)3-4 

عتعط هه معمصصمل امه هه )فصتهعه فممتطوننمه مااتله ۵ ۵۶ )6ع]6۴ ۲۳۵۱۵۵۲۷۵ .2011 .ظ حصتافم 0ص2 .۲ معا 
613-۰ :(128)3 #«تاوتصعط ۲۱۵۵0 ,عمتالدهمججمع متامصمطام 

"قمصصیاعطمن) ,2020 .۳ فمانع ۷۷ 20 ری ۲ل هعهاظ رنایا مالعا رتآ.0 ۷/۵۵۲ ره )0-۷]۵۲۵صهت نا ریم ملتفتموان0 
۰ 24 600 ۲0۵0 تجطامات .۲126112 ط1 دعمتامه۲م م۲ مامامصتماوتاه 10۲ وعمط۲6ع2۳۵۴ 

۵ 01۱60تاوه وه 60مصمنصا هم مهممتطفننمط مدرم عصل! ۵۶ فععصفطل بواتلهتام .2010 0۰ فیطل صرح .۷ ات۲2 
۷ کت ممصم0ه :م۲۵ 0۶ امصمل مهم .فممتاتجمی متاههمصها امه مضه مممتماه عمنستل فصمطتوع۲ 
70-6۰ :(28)01 

2 :رطف ماورام) فملمعص٩‏ ۳/۵۵ ۵۶ فعلاتهم۵ع0 تمصتم۱۷]۵01 .2012 بک ۷۰ دومن 4ص ریک صهتهتهل ,۷.۰ ۲2۸6۱ 
.1-۰ :(3)1 10102۷ظ بصقاظ مصه آهعمت۲ ۵۶ لممتنام ۷۷۵۲۱۵ ۲۵۷16۷۷۰ 

۹ 06۵11۱10516ع1۱ آهعنهانمتتوه ۵۶ 106082۷۵۲5108ظ .2001 .ظ باماناممم)صمحصه11 20 ریت فتله2۵۳۷ رهظ ولففتام۵م۱11ظ 
۰ ۴2۱011۶ 24 ۷۵۳۷۵۵۵۵ ۲۷۵۵۵۵۵ :0۵8۵۳۱1۵ ۸700۵ فصطممعطوننهدر فاطات0ع فطا ۵۶ صمتاجتاانت فط طعتاهعط 
191-00۰ :(17)02 0102«7ع0ع)10ظ مه وم1م۱۷۲۱۵۵۵۱ ۵۶ امصتنامل ۱۷۷۵۲1۵ 

ص دناتاتن منصدع:0 10۲ عمممبعز۶۵ظ وتعصصنعومن .2016 ۱۷۲۰ تصصتاوه 1 هه .۷ صهتیهبمظع۱۷]۵ ر.ظ ۵04[مصنتصم .۸ صهزتاه‌تباوظ 
0ج ععصمنعک ۳0۵0 صهتصمت آه ووعتهوی افممنند ات حنجعه؟ مد ومعوممن تقصمتلفممهاما 2۳ .وت تهواهطدظ 
.۸990012009 «عمامصطعع1. مضه عمهممزمو ۳۵۵0 صفتصد رتتهو ۵۶ وعمتاهوم۴ تهمتنعداط م۸ صهت-تنهو ,ناومامصطهع 1 
(۲5120ع۳ 

صرح مجماو 0۵۷۵ .2008 .ل ۲۵۱۵۵۵067۳0۱20 20 ریک مقللننان وه 11۳06062 ویک 5۵0۲12162 رهظ 12۳02 ,.) ۵0۲18۷67 
5261-9۰ :(99)13 ۰۲۱60880102۷ مع۲نا690ع0ظ .نامهم ف1صمباله۷ مه تامهم ۵۶ ما50 200۲2011۷9 

همه صیتصماعی فاصهلنمتامه فط) لمح ۱۵10 ۵۶ وعوهعمصا مه تصموعماودام تقلنامع۷]۵1( .2008 .ظب 202عاقظ 2عناع۱۴۵0۲1 
۰ ۱6۱۵۲0۷۶( 0۶ )2910102 ما مصتعصمتطاه‌عزم 

۰ 02986)) )صمصورم۵۱0 ۱۳۵۷ تمییک ماطامصته)ودناگ که فیمیی 4ص من ممصمصممزا ۵۶ مامک م1 .2017 ,۵ ات۲۵10 تمد 
۱ راهن آنمتبهد ۵۶ امد رومتمطمجمعظ متنانهزبه۸ ۵۶ ولوعط]. ععاوه]۱۷ .(رصصهل 6 )۲0۲۵2 ۵۶ وعمع111 ۱۷ 56160160 
(رصهتوهظ مل) .4مطصفه] ۷ ۵۶ طنوه۲ب تون 

مصتعفط‌تام طفظ مصتاهع]له وتمامج؟ ۵۶ ولوزاممه .2010 ۷۲۰ باومهعه]. مه یو صفصصه‌تمک ررلا۱۷ ]۵66 رظل رم 
1689-5۰ :(9)12 وععمه ۸0 تقصتعاه ۷ لمح امصتمض ۵۶ امصصیامل عقهه )عون 7۵ ]مخ :10مطععبامط فطا ۵۶ فصمتفاعع 
۲ )۸۵۵6۵ فمعمصصاوومن ه۵ فصام‌ممنااص؟ تمامج۳۲ ۵۶ «عبتناو ۸ 2014 ۷۰ 20[مصحصتوظ مضه ریق تطنطمه۲ صه‌طمطه 
(صهلوه۳ 12) .79-100 :(8021 ]همصصممممه۷ عمتامیآه۷ ۵۶ ما۲0 .عامیال۲۵ظ مطمزل 

16 0۳06۲ عطا ۶ه 6و۲ 16 .2012 .5 مهرنممطمدهن۱ مه ر۱۷ که طفصونا رازه121 بیظ ۲۱۶۵۵22۵۲۵ رل تطفدمصطفطه 
سل ساقطاعتطمطه 1) طمتوعوم؟ متصمجمعط گه لهصتتام! .عاف2 ۷۷ 620:ظ مه ۳۵۵۲۵۲۵ ۳۶۲6۵۵۲۷۵ 6.) ۵۶ ممتاهع 1۳۷65۱ مه صا 1۷۲۵06 
(امعقتاواه طوناعصظ ۳۷10 صهتونع۲ 12) .111-132 :(46)03 (69201)ظ۳ع۲ 

منصقع:0 ۵۶ مصصوومی مسب 10مطمعنمظ فطع وم وعممع۳ ۳۲۲6۵0۷۵ .2018 ,۱۷۲ تصدهاعمدت مضه یه اممطمطه 
فص ومتطمصمعظ هنود رصم ممططفها :نو ععق) ممصاام۲۸ 1۵222۷1 صهوهمطک1 صا فام‌بال۳۵ظ >۵01)و1۷6[ 
(امقتاوهاه طفتاعص طز صهتوع۴ 18) ,147-164 :(24)94 16۵۷۵10۵0۴۵۵8۲ 

ملن-جمعماو۳۲ .2006 بع مک هه ر.ل ماقو ریک تفای رو مافمصفک پا ممفته‌اورت ب قمع !۷ پنک منت 
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بررسی عوامل موّثر بر ترجیحات مصرفی خانوار برای قارج شاه صدف ۳۹۳ 


۱۵۲0 0۴ )6020 6 ۱ اه ما۵0 هه )صمم0611 حصتاتملق طا ووماً مفصهها ۵۶ ععه ممتاصه هزم 24 2011۷1۲ 
۱006۵۱0 مه لهمنع۱0مممصصنهطظ ۵ ۱۵۷۵۲۵0 لقصاوژ . لقعمتمصعاصا صه۸. بطمعهععمک . ومرمتمطام ود .امه 
659-64 :(20)8 1۲2۵۲۱۷۵۷۵6 ۲۳۵00۵۲ ناه ۵۶ ممتامناله ۳۱۷ 

صد علاتص تن ۵ معصممگعيم تمحصناوومم فطا عصتوولممه .2020 ۱۰ تقطونا مه ریق میتی رظن بهله۷ نو طعصنطه. 57 
377-۰ :(5)3 م6016 آم)ممحصمم دص مج مسانه‌تتوض ۵۶ قمع تطم۸ ,۲۵۵۵ ۵۶ 2 80۰ ۳۲0۷1866 

۰ ,روصم عصتفدام۲۱ لمح صمتاماام0ظ لهعصون ۵۶ والناعم۴ .2016 .صهع۱ ۵۶ تعاجعن ومتافتاها .58 

۰ ,۱۷۲ تصلمو1260 220 ر.ظ عامعطاو1 ۷۷ .۷ 002001-012۷65ظ ,۱.۷ م۲۵ .۲ تصتادم‌عه ,۲.۴ ماتملتصو رما 91۱۷۵1۲2 .59 
۰ 112101012101۷ امه 0ص ماه لهعتصصمصن . ملد بارهم ره فنمتتاماظ ‏ رها 0۵ج ملتتهه۲۱)۵0۵0۵1۷۹۵۵0 
90-۰ :75 ۱۷۲۵۵۲۵00۱6۵۱1۵5 [2ع1ع1010ظ ۶ه اقصدمل اقممتامصصم]ه] 

که ۳۱۵۲۵01۵۵ قناجمع ۵ ومممتطاوت] ,2008 .1 0۷۵ز۵م0) 20 ,۷۲ ۷۵ ما9۱ وید تعصماصاه؟ یک ۱16160۷۵ ری الک .60 
441-۰ :(26)6 رد5 ۲0۵0 .۲ 02۵۵۲ .8مصصمآممتای 1۵00 10۲ هماع مه وععطا تمعن ۵۶ 900۲6۵ 2 

ده عصل! اصمعنل ۵۶ ممتامتلمتم فص نم صحته 1۲۱68 0۶ ۳1۲۵۵۲ .2000 ۲۰۷۰ عصنا۳۲ 20 وتا عصا ررژ.ظ عصص10 .61 
60-7۰ :(49)03 مصنطن-]0-ه0هعومک- ناه تم ]۵ - منز بعمتاه بتاانه )هه ممتیی فصتقاه جد۵متطفتاظ 

۷۰ 6۲۳۴۱0۴ ۲۷ 2 ۳۵ ۳۱10۵۵۵۵ :۶۵۵0 متصهععه ۲۵۲ 0صمصصعل 20 ممصمععهع0 تعصصیافطمن) ,2003 .ل صناو 24 ریم عصه ۷۷ .62 
2016-1۰ :(376) 020202 رلهعهم۷ رعصتامع]۱۷ لمباصصه صمتاعکهه وف وعتصطمومعظ آهعب‌آنهتتهض۸ صهع‌تعصهم 2[ 

تمه ۵ «هم۷1عتصت ۸ 2014 ۳۱.۵۰ تاثنا 200 ر.م6.ل نا ور لا ویبا.۷ 2۳20 لیا ۷۷ رل عصفط2 ما2 عصه ۷۷ .63 
279-5 :151 «تادتصجعطن ۴۱000 .قصتی مق طونم مامع ۱۷۱10 م6011 گه ماله۷ لمعمتتنه مه مم)توممطمم 

0 انامه مخ .حصقصاع1 ۷ دا قاعنالم0زض معتقتامهتام20 660-12061160 ۶۵0۶ عمممععزه0۲ ععصصناوهو00) .2020 ۰ظ۰ظ صقیتع 2 64 

"کمصصناعوم تم عفیالج۷ ۲۵۵0 ۵۶ جموتتچم‌جصمن) 2021 .ن1 ممط 200 .1.۷۷ مصط2 ۷۷ ریک عنلزلا ,.ط.ظ صماتهزمهط رو عصه۲ .65 
6 موه تلهم ۲۵۵0 .10086512 فصه رصهسنه 1 رصهمرهز صنطاده وعاطاه)ععع۷ همه فاتبظ 0۲۲۵0حرصصا چم فعمظ2۳۵18۲۵ 
۰ :87 

ص اهتعامص سح وج 40فا ومافه/۳ مروملاعع0ضع11 عصمق ,2002 ,۸۵ نع مجح ر.ظ هون را م۱۷ ریک ق۰۱۷۷ .66 
301-۰ :(38)3 #«تافتصصمده10ظ وومعم۲ظ بمهممعطوحظط فالتا یعون ارهاظ عمط ۵۶ ماه تاه 

016 0۶ )ماه تعنص 4ص ندیه هناهد .2012 بک عاظ 4ص ره ۱۱۵۲۵81۵ ر.ل نت۲ ر.ل لها بر عطع2 .67 
367-۰ :(18)4 اهمطمتدصعاصا زومامصطمع 1 مه ممصمته6 ۴۵۵0 .قمه۵متطفمظ صقته) دض ۱۷۲110 

اقصصتاوه صرح وعتامصت۱ طامع صتتام ۱۷۲۷ 2001۰ .ظ باماناممم)صمصهزنا فصم ریگ باملتصصوم1 ریق وتففتامممتاظ ریت فلله26۳۷ .68 
2 .9268و متومابطامعمصونا م۵ وملهعوو وممطمبه. ماماتقع ۵ ممتهب لته فطع عم فعمتاتجمع . متتاههم‌طظما 
1۰ :(46)3 1۷۲1610010102162 

طفن طوعظ مصتاهء‌تله وتمامه؟ ۵۶ عمتاهعتا5ع1۳۷ .2017 ,9.۸ تصعطوها۴ وعمصصدد مه نک تصمطفها۴ وعقصصهو یو عع22 .69 
موه طوتاعدظ ط< جهزوه۳ مل) .119-127 :(2603 لممیامل ومزممطوز مناممتهی همه مق ما ممتام‌تصفومع 


نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی ماه ۲ همه متممممی( آمسانه زوم گ۵ امنومز 


جلد ۰۳۴ شماره ۴. زمستان ۱۳۹۹ ص. ۳۷۵-۳۹۵ مه 375-95 0۰ ,2021 ۲۷۱0۸6۲ 4 .0 ,34 ,۷۵ 


6 ۱۵۲ ۳۳۵۲۵۲۵۵۵ مصصن مممن ۱0مصممماط مصتاع۸۲ م۲۵ عظ) مصتادعنامه۱(۲] 
0۱۹۲۵۲ 1۳۴۵ 


کل مصصه۱۷]0۱ ۳۱ -*خعاص)اهک1 بو طاومصدظ ۱۷۱ -رمممرجول رل -ق1مویمالفاه 12۱2206 ۲ 
13-06-00 :1۹6061۷60 
16-01-01 :۸0۵0۱60 


۵0 هع20۱)نناو 2 1 2206 فقط مت فاتعتا لهمنعمامتورردام 4ج فاجمزتاه ماطمناله۷* 2۷۵ قمورممتطع ۱ خممتا‌صل 1۸0۳0 
۲ 1۱ وه ۲64عنوصهه و1 اتمه عیتهسهاظ) عاور) عصنکا عمط رعممعطوننهه فنامتیه۷ عط عصمصصم .۵106ط۵عنامط ۶0۲ 
۶ و وعطنطهع۱؟ مه وومصامنطا بطاعصهه ده 20 ماد صاً پراتدملتهم‌دای وا ما فباق رقممعطوننه تمدزن0 مه ٩۵60168‏ 
,2001001 ما .عمتاهم۳۵ج لفممن0عهصه لمع امصمتاتمتاه قیامتمحصرباط 2 یقصرمه 20 عافه) 2000 بقل ۶امطو عصم1 مماه ات۳ 
طاعصهطه طعنط هه عماجم معناع امه 100 ۷۵ فاد م6 عال. رورا فمتک مطا ۵۶ ممعطوبنه. لمصتم01عصصهعاهان0ه فطا 
0 1۶ 224 فصصممتطمنمه مظان ما همم و111 امه عمما هب و فقط رهق فط هه ماه مطا معع۵ه 
ص عصتادع۷ 2۳ تماله درجل 18 0۵ 15 10۲ مدع متقصهد موه تماوزن0 عصنکا م1 ,امنالمي بوائلزطاح‌تل طهنط ه وه 1۳0۲000660 
فص( 0۲ 1۵۳01126۲ رصح 0۴ ممتاهتام موه امه 60من0 مج ور ات۱ درممتطفبنهه فنط روفلظ .عصمتاتصمن معهعماو ماطفاتناه 
عصلمع؟ و1 ]1 رصدمد مصه فصن بدععمک مصتلن ام رفعتتاصدمم. «صقمظ_ صا لصه. ب۵۵. وطعلمعط مه فه ۵0و ۷/10۵1 15 
8 24 اور فک ۵۶ ممتافتهاممهطه فاممصصهر مط) مصییمعنفوم ‏ رعزم۵۲۵1ظ۲۳. .صفصصع. تمحناعومع ۰ ۷۲169۵۲۵20 
۸ 216001 فتمامع؟ مطا ماقعلاوع127 0 وا فتاه فتطا ۵۶ تج معط رصن0تطمنهدر صمتعتاظ اه ممتابتاوهاناه 
۰ ۱060۴ ظ طا۳1 تجمجصممها۲۵۵ ما 101 وععع01۵]01۵ 

-عاان0ع 96 ده .04مططوه]۷ صا عص۷ 1۱ 105مطععبامظ وعهبامص طمنهموع۲ فطع گم ممتاماداووم رنه معط :وع۵00۱0ظ۱۷۲۵0۳ 
٩06۵1116 656‏ 506 ما دلصی 0مناطاتافتل و1 امنالمم فنطا رممعطفبنم آهتهعمو 2 و1 م0متطفم تمورن منک لمصتم01 2۵ 
ص6۱۵ ۷/2۵ ٩126‏ عامرصصهو .60و ۷/28 00ط)فظ فصتام‌صهد ممممنمهبصمن) فطا رمع۵۲6۶0ظ۰۲۳ .ومتنااع؟ میامتصنا فاد ما متا 
تعصصاعجمع وفعوو2 ماع ما ۹6160160 قه72 روعام‌صجد 400 ,عصصیام۷ )فعطونط معط مه ,عاطاه1. صمعع۷]۵ عطا صم 6و2 
طمنامصتعصمی 10مطمعبامط گم وعحققط لهتاصم‌ندمعو عطع مه م1۳ .2019 ما 0ع)مامصمه قه معتمصطمتاوعتان فطا رمقله ,۵2710۲ 
۲ 0۳06۳60 16 .00۵00۷۵5 طمهعوع۲ معط عمج مه نام 160و جهعها مق [08مصظ 1026 0۲0۵۲۵0 فمطا رو01۵]01۵86۵ 
صمع 0 ما رفلامطهمیامط) فمصصمومع ۵۶ تم قطامها مصا 22172 ۵ قعامعو تمدام‌تهعوع۲ مه مفطا7 4۵01 أبتمعتا 2 و1 2۵06 
۱۹ 

2 ع0مطمعبامط عم معممتنممونه ممتام‌صوومه 2 عصتاهعن ماه ,واه اصمومين معط مر خصمتعوی عزظ مضه و6لنعع1 
۶ معماههمه۵ صم‌نصعله 2 )2 60«مطو فعصتص لممتنامرجه رعاوون فک معط 0مصصناعممع ورلقتامانهتم مظ 20 
5 0 12.570 ۵۵7 24 رجرممتطوننهط متاباظ عم تعاونونم) عصنکا فطه مابت)ههاناه م6 0۳60161۲60 (47.5۹۵) 105مطعونامط 
عمط له 10۲ وتمامصصه‌تهن فتاه معط ۵۶ وعنله* معط هط ۱7۵0م۳ه واناوع1 ]و۵ )2ظ م1 لفط مق هه پ(مصعصع سم[ 240 
1 0۲۳06۲60 عط) ب«امم2 ما ماحاتوعتصهم و1 1 باهع۵وع۲ فنطا صا هه رصمتنص مه صفاوومی میعب وماطهتنه۷ اصعههعوع0 
0و0 20 -ع0۲ 0۶ 106 عمصها0۲حرح رقطهرم1۳86 010ظعونامظ قه طمناه فقاطمته۷ عقطا 062ص قعاتاوع۲ عیام ,2۵061 
۷ 0۲0006 ر1۳065 مملاممجمتس وملقه ریرعظ1 وفمممتهه مصلم‌نلعصظ مه ۵00 روعلافتمام2 02 200621286 
۶ لهاتم مطا هه اعمعلله )صهم‌تلنصونه «الم‌تافتاهاه 0صه ۷۵ زوم ج 20 تماورر0 عصنک ما طه بمتتهتانه؟ 40ص یدم1۳0 
ما0 عصنکا معط ۵۶ »رع0صا عنم هه 010طموبامط ۵۶ 0عقظ مطا گم عمج وه طمیاه فقاصمتنه۷ ,اهتدم فطع مر مصمتام‌صتافصمم 
ممتاصنووم ۵۶ واهبع1۱ تمطمنط اد دومع ما عمتهها که اتلاطاهطامص معط وم عمعاه مصهمتلنصونه 0ص 368201۷0 20 
۱/۹۵ 

5 01۱0 عیام عصتاهع]2 وعمامع] عطا مامع‌تامع7ض1 م) 0مصصنه تاه ونطآ :فصمتای‌عهنگ 20 ممتفملمومن 
"6 3 1 201160 ک۷/۵ م۵0 )1021 ۵10۵۲۵0 رمو0مسناج ونطا ۳۵۲ ,جرممتطفناطظ مرمتباظ ره اجممطممها۲۵۵ ق1 0۲ 
۰6 ۱2۸ طممعطفناحهر عماونان) مصنک عطع ط1 باتتمتاتجصع؟ مطا رفتاناوع: فطع مم 0عفقظ .هل 0مططفه۷ ا صمتام‌صاعصمم 
فنطا ۵۶ وومممنه2۳7 هه ممتاتصرومن بقط) عصتاههءن14 رومممممتمم مملام‌مصنافموم 10مطعمبامط همع )صهعنعله 200 
8 16 مفتاط1 .مممطفنهه ممیتاها 10 رممعطمنهه فتطا عصتانتاههاناه 107 ممممعهتهم 010مطمعنامط مفهمعمص ۳ )2۳۵06 
2 عصتاهعه مصممتتل0ه 1 املمج فنطا عمتمنلهعص وه مهم مصصوتومعم قصه وملم‌تاوم عصتامیآنمطظ عقطا 0عاوموعناه 
منک عطا ۵۶ معصمعومم مطا ما #«امتمحصتااه فصح چاتتهتاتصج! م1 16۵0 «الدتاتصا و۱0مطمعبامط بو ومممتهمونه تمصصنافومم 
8 008۹1۳۵۲ 2۵ 0۳6218 ۲0 060صمصصصرن۵ع۲ م0۳0٩‏ 15 1 ۰۲۳۵۲۵۴0۲۵ ,مدر0مطوناجظر هرمتتاها ط صقط تعطاهد عون 


,0016امتتعظ ۵۶ هلنمد۲ رتمووع]۳:0 ملهلهمووض هه ۲۳۵۲۵990۲ روعتمطمصمعظ لهتتانه‌تتوه ۵۶ 012002160 :۱۲,5۵ 4 200 3 و1 
۰ ,۱۷۱۵۵20 ۵۶ روهب تن ۴۵۲00۱۷۹۱ 

(۵6.1,صنا ۵ بج ۲طقمصهل :1تممصظ ممطمه مصت طممدمتزمن -۶) 

موم هه مایت ممتاهءن۴0 1۵۲ عاصمن متصصعلممه راع0امصطمع)منظ تهبا۳ لمتتعنص که ۲مووع۳۵1:ظ صماوله۸ -2 
۸ ۲۲۵۸۱00 222۷1 صهووه:10- رل نض) 

1۵۲: 0 


بررسی عوامل موّثر بر ترجیحات مصرفی خانوار برای قارج شاه صدف ۳۹۵ 


تعا عصنکا عمط معمل قظ صقع فنط1. .,ع۵۶0۲ه .متام فونطا 0مصصنافوم ۷۵۲ 8۵۲ 2۷۵ظ عقطا 105مطععبامظ ‏ ۶0۲ 
0 016512060-]۷۵۱ 2 طر (مم] اتود م وه ف4صفاه صمتاب ماوت 


جممتطوننمه تمدره عصت! عمط[ بام۵0ظ )نوم 0۵۲0۵۲60 روعمهم۲ع۳۵1م تمحصناوومی ۵10ظ۵فنا۲۱۵ :۵۲۱۷۵۲8 


